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 چکیده
کنندگان به مصرف در ایران از اهمیت بالایی برخوردار است. گرایش جهانی مصرف ارزشمند دارویی گیاهزعفران به عنوان 

توسعه تولید زعفران شده است.  و سالم طبیعی ارگانیک، هایمت تولید زعفران با برچسبسبب حرکت به س، محصولات پایدار

 هاکنندگان نسبت به این برچسبمصرف (ترجیحرفتار )مستلزم شناخت آگاهی و و سالم  طبیعی ارگانیک،های برچسب با

های آگاهی نسبت به این براساس شاخصکنندگان بندی مصرفبا خوشهسعی کرده است تا  رو، این مطالعهاز این. باشدمی

بپردازد. و سالم طبیعی  ارگانیک،های با برچسب زعفران به کنندگانمصرف ترجیحبر  اثرگذار هایمؤلفهها، به ارزیابی برچسب

 144 باطریق مصاحبه  از شده آوریجمع هایدادهالگوی لاجیت ترتیبی و  میانگین، K بندیبرای این منظور، از الگوریتم خوشه

 بیانگر آن است استفاده شد. نتایج 1397سال  ماهدر اسفندمشهد  ارگانیکسالم و  محصولات نمایشگاه بازدیدکنندگاناز  نفر

و طبیعی  ارگانیک،های برچسب نسبت به ناآگاه و آگاه خوشه دو به ،آگاهی به مربوط شاخص چهار به توجه با کنندگانمصرف که

 درآمد تحصیلات، سطح افزایش که است آن از حاکی ترتیبی لاجیت الگوی برآورد از حاصل نتایج. هستند بندیقابل دستهسالم 

 کنندگان درقرارگیری مصرف احتمال خوشه دو هر در داربرچسبزعفران  غذایی ارزش به نسبت مثبت نگرش خانواده و ماهانه

 و سالم طبیعیهای برچسب با زعفران مصرف ترجیح دو گروه نسبت به را ارگانیکبرچسب  با زعفران مصرف ترجیح با گروه

، ساکن هستند بالاهای با درآمد در مناطقی از شهر که خانواده شودمی پیشنهاد آمده، بدست نتایج براساس. دهدمی افزایش

 یابد.  افزایش ارگانیک محصولات عرضه هایفروشگاه تعداد ،بطورکلی و ارگانیک زعفران عرضه
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 مقدمه

محیطای و اتتااا ی   هاای زیسا   نگرانیاخیر،  دههدر 

باه محصاو     کنناداا   مصار  و  افزایش یافته اسا  

 و اتتاا ی سلامتیمحیطی، های زیس غذایی با ویژای

مناد   لاقاه پایادار  و به  بار  دیگر محصاو   غاذایی   

 & Nasir ؛Denver & Jensen, 2014) اناد شاده 

Karakaya, 2014) . کننااداا  بااه رو، مصاار از ایاا

ای نشاانه  بردارناده  درکاه   اناد محصو تی ارایش یافته

 Erraach et)باشند که پایداری آنهاا را تیییاد ناایاد    

al., 2017) . ،بارای   مختلفیهای رچسببدر ای  زمینه

و  ایاداری در خصاو  پ کننده مصر  اطاینا  داد  به

 نسب  به محصول معااول، یک محصول غذایی سلام  

در  هاا برچساب ایا    .اناد ظاهر شاده  موادغذاییدر بازار 

محصو   غاذایی باه  ناوا  ابازاری بارای  اایا  از       

کنناد.   ال مای کننده توسط مصر  موادغذاییانتخاب 

کنناد  هاچنی  ای  امکا  را برای تولیدکننده فراهم می

 ,.Sidali et al)تیکیاد کنناد    غاذایی موادبر کیفی   تا

2016).  

 و سالام   ته  تضای  پایداری های متعددیبرچسب

در کشورهای مختلا  وتاود دارد. در    محصو   غذایی

هاای اراانیاک،   برچساب هاا شاامل   ای  برچساب ، ایرا 

باشند که به صاور  خیلای محادود    میو سالم  طبیعی

(. Iran organic association, 2019) وتاود دارناد  

در تولیاد آ   که  اس  محصولی نشا  یکبرچسب اراان

و  شاود مای   فا   انسا  و هااکوسیستم خاک، سلام 

 ال  ی،نگهدار بندی،بسته ی،فرآور ید،تول یندتاام فرآ

 رضه محصول تح  کنترل و پایش یک نظاام   و و نقل

 ,IFOAM) باشداواهی و استاندارد معتبر اراانیک می

2001; Iran Organic Association, 2019.) 

در منااط    ییاد تولمحصاول   اویاای  طبیعای  برچسب

کاه انساا  در    اسا  نخاورده  و دس طبیعی  ی یاو ش

-نادارد و صارفاج تاا     یاونه دخالتهیچ هاآن یدروند تول

 فاقاد ایا  محصاو     . باشاد مای  دار هده را هاآن آوری

تحاا  هسااتند، امااا  مصاانو ی شاایایایی مااواد بقایااای

ای ته  کنترل مرا ل تولید قرار تگیرانهسخ استاندارد

ایاا  هااا در آلااودای برخاای رو، وتااوداز ایاا . ندارنااد

آنهاا را  کیفیا  و سالام     اس  که محصو   محتال

 Iran)دهاد  نسب  به محصاو   اراانیاک تنازل مای    

Organic Association, 2019).   باه   برچساب ساالم

 یساتم س یاک تح   ایرد کهمحصو   غذایی تعل  می

-یما  یاد تول یفی د و کینفرآ یس ،ز یطارکز بر محمت

و  ی، مغاذ یفیا  ک با یمحصو ت، موادغذایی ی . اباشند

مانناد کاود    یایاییماواد شا   یاای بقاو  هساتند  خطریب

در محدوده در آنها  سنگی  فلزا و  کشآف  یایایی،ش

 Liu etباشد )می یمل هایشده توسط استاندارد یی تع

al., 2013; Zhang, 2005) . 

کننااده پایااداری و ساالام    تضااای هااای برچسااب

اارچااااه فرصااااتی را باااارای  محصااااو   غااااذایی

آورند تاا ملا ظاا    فراهم می مند لاقه کننداا مصر 

در  غاذایی  ماواد را در انتخاب  و سلامتی محیطیزیس 

کننداا  نظر بگیرند، اما ای  بدا  معنا نیس  که مصر 

محصاو    کنناد. مصار    مای  در  ال آنها را مصار  

وابساته باه درک و آاااهی    هاا  غذایی باا ایا  برچساب   

کاه،  ها اس . باه طاوری  کننداا  از ای  برچسبمصر 

ها ناشناخته باشاند،  تای  لاقاه و انگیازه     اار برچسب

تواند سابب مصار  ایا  محصاو       کننده نایمصر 

هاچناای ، وتااود  .(Grunert et al., 2014)شااود 

 ا در تشخیص تفاو کننداا  رمصر چندی  برچسب، 

و  و آنهاا را در ا تاااد  کناد  آنها دچاار ساردراای مای   

کنااد هااا بااا مشااکل مواتااه ماایبااه برچسااب اطاینااا 

(Pedersen & Neergaard, 2006).  ، آااهی بنابرای

تواند به طور مستقیم بر مصر  و انتخااب  و شناخ  می

 لاقاه  تیثیر بگذارد و  های پایداریبا برچسب موادغذایی

نسب  به داری یکننداا  را به طور معنیزه مصر انگو 

 .(Grunert et al., 2014) افزایش دهد هاای  برچسب

توساعه  ، به منظاور  و شناخ با توته به اهای  آااهی 

کننده پایاداری  تضای های برچسبتولید محصو   با 

باه   بار اسااآ آاااهی    کنناداا  مهم اس  کاه مصار   

 & Wedel) سیم شوندتقمختل  های ها یا اروهخوشه

Kamakura, 2002) .  که به  مطالعا  مختلفیبرخلا

های خریاد  انگیزه کننداا  بر اساآبندی مصر خوشه

(Hüttel et al., 2018)، وارافیااک مشخصااا  دم

 Verain et)سطح تحصیلا  و  هاچو  س ، تنسی 

al., 2012)   ( و سابک زنادایRieger et al., 2017) 

 کننداا  را بر اساآاندکی مصر  مطالعا اند، پرداخته

کنناده  تضاای  های نسب  به برچسب شناخ  و دانش

از تالاه مطالعاا    اناد.  پایداری مورد بررسی قارار داده 
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 بارکیکی  و هاکاارا   تاوا  باه مطالعاه    انجام شده می

(Berki-Kiss et al., 2018)    اشاره کرد که بار اسااآ

رز،  هاای اال  ویژاای نسب  به  کننداا مصر  ترتیح

بار نقاش مهام    کارده و  به چهار خوشاه تقسایم   آنها را 

ایاری  و شاکل هاای پایاداری   آااهی بر ترتیج برچسب

رودریگاااز و هاکاااارا  تیکیاااد کردناااد. هاااا خوشاااه

(Rodrigues et al., 2016)   کنناداا  را بار   مصار

ی پایاداری  هاا آشنایی با مفاهیم برچسبدرک و اساآ 

فتنااد کااه کردنااد و دریا بناادیدسااتهبااه سااه خوشااه 

مفااهیم   ،کننداا  با مشخصاا  فاردی مختلا    مصر 

. دارنال و کنندمی ای مختل  درکها را به اونهبرچسب

کنناداا  را  مصر  (Darnall et al., 2016)هاکارا  

هاای  از ساازما   بر اساآ ا تااد به اطلا اا  دریاافتی  

محیطی به دو ااروه  های زیس برچسبمورد در  دولتی

 Thompson)تامپسو  و هاکارا   د.بندی کردنخوشه

et al., 2010) کننااداا  را باار مصاار ای در مطالعااه

محیطای باه دو خوشاه    اساآ آااهی از مساالل زیسا   

کنناداا  آاااه از   تقسیم کردند و دریافتند کاه مصار   

تاایاال بیشااتری بااه خریااد   محیطاایزیساا  مسااالل

 شده دارند.   محصو   اواهی

کننااده در هریااک از بررساای رفتااار مصاار  ،هاچناای 

نقش مهاای در  و شناسایی  وامل مؤثر بر آ ، ها خوشه

کننده پایاداری  تضای های با برچسب توسعه محصو  

کننده در مطالعا  متعاددی  دارد. رفتار و ارایش مصر 

( ماورد  Wang et al., 2020وانگ و هاکارا  ) هاچو 

کننده از کیفی  ادراک مصر  توته قرار ارفته اس  که

دار را در تاایل آنها باه خریاد ماؤثر    برچسب موادغذایی

( Ghorbani et al., 2019قربانی و هاکارا  ) دانستند.

 محصاو    هاای ویژاای  از آااهی با مهم ارزیابی کرد 

ز فارا    آتای  مصار   باه  تاایل را محرک ، آ اراانیک

رانا و پاول   دانستند. توسط خانوارهای مشهدی اراانیک

(Rana & Paul, 2017)   وامال ماؤثر بار     بررسای باا 

باا برچساب اراانیاک، بار      موادغذاییارایش به مصر  

نقش آااهی از اهای  سلام  تسااانی تیکیاد کردناد.    

هاای مختلا    باا بررسای تنباه    (Bryla, 2016)باریلا  

اراانیک در لهساتا  دریافتناد کاه از     موادغذاییمصر  

 تاری  کننداا ، سلام  و کیفی  باا ، مهام  نظر مصر 

اراانیااک اساا . دور  و ور اا     موادغااذاییویژااای 

(Doorn & Verhoef, 2015)     هاا و  باا بررسای مشاو

 موادغاذایی موان  رفتار خرید اراانیک، کیفی  و سلام  

را به  نوا   وامل مشو  و قیا  را مانعی بر ارایش به 

داننااد. صااندوقی و هاکااارا  اراانیااک ماای موادغااذایی

(Sandoghi et al., 2015) بار  ماؤثر   وامل ا سنجشب 

 اراانیاک  و ساالم  معاولی، خیار کننداا مصر  ترتیح

 محصاو    هاای ویژاای  از اطالا   دریافتند که درآماد، 

 وتاود  و زیسا  محیط  ف  و سلامتی به اهای  سالم،

 بار  داریمعن و مثب  اثر در خانواده، بیاار و سالاند فرد

اینساای و  .دارنااد اراانیااک و سااالم محصااول انتخاااب

باا ارزیاابی اثرااذاری     (Inci et al., 2014)هاکاارا   

کننااده باار ااارایش بااه محصااو    مشخصااا  مصاار 

اراانیک دریافتند که تنسی ، اشتغال و درآماد ماهاناه   

 دار بر ارایش به محصاو   اراانیاک دارناد.   یتیثیر معن

 باا  (Shahpouri et al., 2014شااهپوری و هاکاارا  )  

 آتای  مصارفی  سابد  در انیاک ارا ز فرا  تایگاه ارزیابی

نشاا  دادناد کاه برچساب اراانیاک و نگرانای        خانوارها

زیس  از  وامل اثراذار بر مصار  آتای   نسب  به محیط

کااوچکی و هاکااارا    باشااد.ز فاارا  اراانیااک ماای  

(Koocheki et al., 2013)  تااایز بای  دو   بررسای   باا

اروه دارای تاایل به مصر  محصو   اراانیک و ااروه  

تاری   امال   کاه ارز  غاذایی مهام    ناد شا  دادمقابل ن

-کننداا  برای مصر  ای  محصو   میمصر  ترتیح

 .باشد

 بنادی خوشاه انجاام شاده در زمیناه    مطالعاا    بررسی

از  دم توته پژوهشگرا  داخلای   نشا  کننداا مصر 

کنناداا  بار اسااآ آاااهی و     بنادی مصار   به خوشه

هار شاخص چدر ای  زمینه   اضر مطالعهشناخ  اس . 

کنناداا  پیشانهاد   مصار   را به منظور سنجش آااهی

چارا کاه    کناد. محصول ز فرا  تارکز مای  برو  دهدمی

و ارزآور کشااورزی   ایااهی دارویای   ناوا   ز فرا  باه  

 بااا آ  اخیاار تولیااد هااایسااال مطاارا اساا  کااه در 

نظیار  کنناده پایاداری و سالام     تضاای  های برچسب

ل  اضار ز فارا  باا    . در  اا اسا   آغااز شاده   اراانیک

تولید و  رضاه   شرک  تعدادیتوسط برچسب اراانیک 

. (Iran Organic Association, 2019) شااودماای

 هااای طبیعاای رصااه ز فاارا  بااا برچسااب طبیعاای در

 و چهااار محااال کرمانشاااه، زنجااا ، ایاالام،هااای اسااتا 

و ساالم   کردستا  و هاادا   مرکزی، لرستا ، بختیاری،

 Noorhan) شاود یاد مای  به طاور خیلای محادود تول   
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Saffron Company, 2019) .نیاز  هاای اخیار   در سال

اقداماتی برای تولید ز فرا  با برچسب سالم انجام شاده  

 هاای ککار شاده   اس . توسعه تولید ز فرا  با برچساب 

هاا  کننده از برچسبنیازمند مطالعه دقی  آااهی مصر 

 مطالعا  مرباو   بررسی. آنها اس و رفتار وی نسب  به 

نیز  اکی از آ  اس   کننداا مصر  ترتیحبه بررسی 

مصر  محصو   با برچسب اراانیک  ،مطالعا اکثر  که

های مختلا  را باه   برچسب و انددادهمورد توته قرار را 

مطالعاه  ، رواز ای . اندطور هازما  مورد توته قرار نداده

کنناداا  از  با مهم ارزیابی کرد  آاااهی مصار    اضر 

تها  توساعه    ،و ساالم  طبیعای ی اراانیک، هابرچسب

کنناده پایاداری و   تضاای  های تولید ز فرا  با برچسب

کنناداا  بار   بنادی مصار   نخس  باه خوشاه   ،سلام 

اساآ چهار شاخص مربو  به آااهی پرداختاه، ساپ    

کنناداا  در هار   ( مصر ترتیحبه منظور کش  رفتار )

باه   ماذکور، هاای  برچساب  ها در ارتبا  بایک از خوشه

هاا  هر یاک از برچساب   ترتیحبررسی  وامل اثراذار بر 

تواناد مسایر توساعه تولیاد     میپردازد. نتایج مطالعه می

 را بارای  و سالم طبیعیاراانیک، های ز فرا  با برچسب

 روش  سازد. ز فرا  بازاریابا  و تولیدکننداا 

 

 هامواد و روش

 منطقه مورد مطالعه

هر مشاهد، مرکااز  در شا  1397مطالعاه  اضار در سااال   

آخری   استا  خراسا  رضوی انجام شده اس . بر اساآ

 139۵ سااال مسااک  در و نفااوآ  اااومی سرشااااری

 شاهر  دومای   بیش از سه میلیو  نفر تاعی ، با مشهد

باشاد. تامعاه آمااری    می تهرا  از ایرا  پ  پر تاعی 

کنناداا  و بازدیدکنناداا  از ناایشاگاه    مطالعه، مصر 

باشاد. ناایشاگاه   ک و سالم مشاهد مای  محصو   اراانی

 ناایشاگاه  دالاای  ماه در محل مذکور هر ساله در اسفند

 شود. مشهد برازار می الاللیبی 

 های مورد نیاز از پرسشنامه محق آوری دادهته  تا 

ساخته استفاده شاد. بادی  صاور  کاه در بخاش اول،      

ساااوا تی پیراماااو  مشخصاااا  فاااردی و اقتصاااادی  

یا بازدیدکننداا  پرسیده شد. در بخش  کننداا مصر 

هاای  دوم، سوا تی تها  سانجش آاااهی از برچساب    

سالم ز فرا  و ارایش به آنها مطارا   و طبیعی اراانیک،

شااد و در بخااش آخاار، نگاار  نسااب  بااه ز فاارا  بااا  

سالم مورد ساوال قارار    و طبیعی های اراانیک،برچسب

اد ارف . روایی پرسشانامه توساط اسااتید ااروه اقتصا     

تیییااد  و کشاااورزی دانشااگاه فردوساای مشااهد بررساای 

 کرونباا   رو  آلفاای  باا  پایاایی  ضاریب  اردید. میازا  

دهناده ا تباار پرسشانامه    بدس  آماد کاه نشاا     78/0

هاای  ته  تعیی  تعداد ناونه و انجاام آزماو    باشد.می

 زم به منظور اطایناا  از ا تباار و قابلیا  ا تاااد آ      

یل اردیاد. نتاایج بررسای ایا      پرسشنامه تکا 2۵ابتدا 

داد که ا تاال ارایش به مصر  ز فرا  باا   ناونه نشا 

توساط   کنناده پایاداری و سالام    تضای های برچسب

باشد. بر ایا   می 8/0کننداا  در ای  ناونه برابر مصر 

( Cochran, 1963) کاوکرا   رابطه از استفاده با ،اساآ

 ایاری ناوناه  رو  از اساتفاده  باا را  ناونه تعداد کهزیر 

 144 معاادل  ناوناه   جم کند،می تعیی  ساده تصادفی

 شد.   تعیی  نفر

𝑛 =
𝑍2𝑝𝑞

𝑑2  (1)                              

 ساطح  باا  متناظر وا د نرمال متغیر مقدار ،Z آ  در که

 درصد 9۵ اطاینا  سطح مطالعه ای  در) α-1 اطاینا 

 نسب  مقدار ترتیب به ،qو  p ،(اس  ارفته قرار نظر در

 آ  فاقاد  کاه  افارادی  درصاد  و تامعاه  در موتود صف 

 معاادل ) مجاز اشتباه مقدار d هستند و تامعه در صف 

 .باشدمی (شد ارفته نظر در درصد ۵/6

در ااام اول، ناوناه   . اسا   ااام  دو شامل  اضر مطالعه

ای آماااری مااورد بررساای بااا اسااتفاده از تحلیاال خوشااه

 قاارار بررساای مااورد (2میااانگی  K) 1یغیرسلسااله مراتباا

 در سپ . آیدمی دس  به بهینه خوشه تعداد و ایردمی

 باه  هاخوشه از یک هر در کننداا مصر  رفتار دوم اام

 اراانیاک، هاای  اارایش باه ز فارا  باا برچساب      لحاظ

 ترتیبای   تیا   الگاوی  از ایاری با بهره سالم و طبیعی

 .شوندمی الگوسازی

 مراتبی رسلسلهغی ایخوشه تحلیل

 هاا داده از ایمجاو اه  بندیاروه فرآیند به بندیخوشه

 کاه  ایاونه به شود،می اطلا  خوشه یا اروه چندی  به

 بای   شاباه   و بیشینه خوشه هر هایداده بی  شباه 

 ,Kaushik & Mathur) شاود  کاینه هاداده ایخوشه

 نظاار   بادو   یاادایری  رو  یک بندی. خوشه(2014

 اساتفاده  الگاو  شناساایی  رو  یاک   ناوا   به که اس 

                                                           
1- Non-hierarchical cluster analysis 

2- K-Means 
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 و هااا(. رو Boroufar et al., 2017شااود )ماای

 در. دارد وتاود  بنادی خوشه برای مختلفی هایالگوریتم

 غیاار بناادیخوشااه رو  موتااود، هااایرو  باای 

 هاای الگوریتم از بسیاری برای پایه روشی مراتبی،سلسله

 فهم ابلق ساده، بسیار و شده محسوب دیگر بندیخوشه

 ,Norozi & Kazemipoor) اس  بندیمقیاآ قابل و

 هاای رو  تاری  محباوب  و تری معرو  از یکی .(2017

 میاانگی   K الگاوریتم  مراتبای،  غیرسلساله  بندیخوشه

 شاده  ارالاه  کاویی  ماک  توسط 1967 سال در که اس 

 هاا خوشاه  اولیاه  مرکاز  K انتخاب با الگوریتم ای . اس 

 نزدیکای  میازا   به توته با هاهداد سپ . شودمی شرو 

. شاوند مای  داده نسب  هاخوشه ای  از یکی به( شباه )

 هار  بارای  هاا، خوشه از یکی به هاداده تاام تعل  از پ 

. شودمی محاسبه مرکز  نوا  به تدید نقطه یک خوشه

 بنادی خوشاه  کیفیا   ساازی بهیناه  روناد،  ایا   تکرار با

 ایا  (. Kalyani & Swarup, 2011) ایارد می صور 

C1C ,2 ,... ,ها )خوشه مراکز که کندمی تلا  الگوریتم

KC )مرباا  مجاااو  کااه نااینااد تعیاای  شاارایطی در را 

 مرکاز  تاری  نزدیاک  از (iX) داده نقا  از یک هر فواصل

 Redmond) باشد داشته را مقدار تری کم (CK) خوشه

& Heneghan, 2007 .) زیار  رابطاه  مطاب  فرآیند ای 

 :اس 

(2 )

 
2

1

min ( ,   )      1,  2,   ,  
n

i k

i

D d X C k K


   

 از بساایاری هااننااد میااانگی  K بناادیخوشااه رو 

 تعااداد تعریاا  پاایش نیازمنااد بناادیخوشااه هااایرو 

 یاک  هاا خوشاه  صحیح تعداد واقعی ، در. اس  هاخوشه

 .نیس  شدهتعیی  پیش از مقدار

 طریاا  از بایااد هاااخوشااه پیشاانهادی تعااداد رو،ایاا  از

 هاااایشااااخص. شاااود آزماااو  مختلفااای هاااایرو 

 در. دارد وتاود  منظاور  ایا   برای مختلفی ا تبارسنجی

 اسااتفاده هاراباساازکالینسااکی شاااخص از مطالعااه ایاا 

 واریاان   نسب  معیار  نوا  به که شاخص ای . شودمی

(VRC) محاسابه  زیار  صور  به اس ، شده شناخته نیز 

 :شودمی

(3)               

 1
B

k

W

N kSS
VRC

SS k


 



  

 SSW و هاا خوشاه  بی  واریان  مجاو  SSB ، آ در که

 ترتیب به نیز k و N. هاس خوشه درو  واریان  مجاو 

ناد  دهمای  نشاا   را هاا خوشاه  تعاداد  و مشاهدا  تعداد

(Calinski & Harabasz, 1974 .)بازر   اسااآ  بر-

 دسا   باه  هاخوشه بهینه تعداد شاخص ای  مقدار تری 

 آید.می

 از بازدیدکننااداا  و کننااداا مصاار  مطالعااه ایاا 

 قرار بررسی مورد را سالم و اراانیک محصو   ناایشگاه

 شااخص  چهار از آنها بندیخوشه منظور به و اس  داده

 هااایبرچسااب از کننااداا مصاار  آااااهی بااا ماارتبط

 ها،برچسب نو  از آااهی شامل طبیعی و سالم اراانیک،

 در هاا برچسب به توته ها،برچسب بی  تفاو  از آااهی

 محصاو     رضاه  هاای فروشاگاه  از آااهی خرید،  ی 

 1 تدول در آ  شرا که اس  کرده استفاده داربرچسب

 .اس  آمده

 

 ایتحلیل خوشهمورد استفاده در  یرهایمتغ یفتوص .1 جدول
Table 1. Description of variables Used in Cluster Analysis 

 متغیر
Variable 

 نوع متغیر
Variable Type 

 حشر
Description 

 آااهی از نو  برچسب
Awareness of label type 

 کیفی
Qualitative 

 4کدام=هیچو 3، سالم=2، طبیعی=1اراانیک=
Organic = 1, natural= 2, safe = 3 and none = 4 

 هاآااهی از تفاو  بی  برچسب
Awareness of the difference between 

labels 

 مجازی
Dummy 

 0آااه=نا و 1آااه=
Aware= 1 and unaware = 0 

 ها در  ی  خریدتوته به برچسب
Attention to labels while shopping 

 مجازی
Dummy 

 0 دم توته= و 1توته=
Attention = 1 and no attention = 0 

 دارهای  رضه محصو   برچسبآااهی از فروشگاه
Awareness of supplier stores of labeled 

products 

 مجازی
Dummy 

 0ناآااه= و 1آااه=

Aware= 1 and unaware = 0 
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 الگوی لاجیت ترتیبی

ها کننداا  در هر یک از خوشهدر اام دوم رفتار مصر 

 اراانیاک، هاای  به لحاظ ارایش به ز فرا  باا برچساب  

ایاری از الگاوی  تیا  ترتیبای     با بهرهسالم  و طبیعی

ساه  ، وتاود  ای  الگاو الگوسازی شدند. دلیل استفاده از 

برچساب  شاامل  مصار    تارتیح  یبرابرچسب ز فرا  

 در هاا بود  آن یبیترت ی سالم و ماه طبیعی و یک،اراان

مطالعااه  یاا اساا . ا یایاییمااواد شاا  بقایااای وتااود

ز فرا  باا  به مصر   ارایش اساآ بر را کننداا مصر 

کارده اسا . بار     بندیطبقه اروه سه در هابرچسب ای 

 کنناداا  مصر  به سه اروه کننداا  اساآ مصر ی ا

)بادو    یاک با برچسب اراان ز فرا به مصر   ارایش با

باه   اارایش  باا  کنناداا  (، مصر یایاییمواد ش یایبقا

یای مواد بقا ا  داقل)ب طبیعیبا برچسب  ز فرا مصر  

 ز فرا به مصر   یشبا ارا کننداا ( و مصر شیایایی

 در  د مجااز(  یایاییمواد ش یایبا برچسب سالم )با بقا

باه منظاور    یبای ترت یا   ت الگاوی . اندشده بندیدسته

های ارایش به مصر  برچسبمؤثر بر  هایلفهمؤ یبررس

 Shahnoushi et)اردد یم یحتصر یربه صور  ز مذکور

al., 2012:) 

(4)  

 
 1 1 2 2 ,    1,  ,   ,  1,  , 

1

j i

j i i k ki

j i

x
log x x x j J i n

x


   



 
        

  

 

رامترها پا یبردار ستون 𝛽ی، ا تاال تجاع 𝛾𝑗، در آ  که

1 2,  ,  ,  )k   ) و𝑥𝑖 یحیتوض یرهایمتغ یبردار ستون 

بینی طبقه پیشاروه یا تنها به ا تاال  𝜇𝑗. باشدیم

متغیرهای توضیحی بستگی ندارد.  به و بودهوابسته 

 ی ، لاوه بر ا
1 1 2 2i i k kix x x     بخش

ترتیبی   مستقل طبقه اس . ای  دو ویژای، متضا

های اراانیک، کننداا  به برچسبارایش مصر بود  

 نتایج، که بیانگر آ  اس  و باشندمی طبیعی و سالم

اساآ  ای  بر. باشندمی موازی خطو  از ایمجاو ه

 برابری فرضیه بود  منطقی موازی هایرارسیو  آزمو 

 را هااروه تاامی برای توضیحی متغیرهای ضریب

 پارامترهای(. Abegaz et al., 2014)کند می ارزیابی

ناایی که از طری  رو  برآورد  داکثر راس  الگو

 صور  به کند،صحیح را  داکثر می بندیاروها تاال 

 (:Maddala, 1991) آیندبه دس  می زیر

(۵) 𝐿(𝑦|𝛽; 𝜇1, 𝜇2, … , 𝜇𝐽−1 ) = ∏ ∏[𝛾(𝜇𝑗 − 𝛽′𝑥𝑖) − 𝛾(𝜇𝑗−1 − 𝛽′𝑥𝑖)]
𝑍𝑖𝑗

𝐽

𝑗=0

𝑛

𝑖=1

 

اس  که زمانی که  ییدوتا یرمتغ یک 𝑍𝑖𝑗 ،در آ  که

باشد، مساوی یک  jبرابر  i فرداروه مشاهده شده برای 

. در فرآیند شودمیو در غیر ای  صور  صفر 

رافسو  استفاده  وریتم نیوت  داکثرسازی از الگ

 . شودمی

الگوی  تی  ترتیبی تفسیر ضرایب رارسیو  به  در

 متغیر یک که زمانی زیرا شود،صور  مستقیم انجام نای

ابد، تغییر در ا تاال  لاوه یمی افزایش کننده بینیپیش

 سایر به اس ، کننده بینیبر اینکه وابسته به ارز  پیش

 در تغییر ای  که آنجا از. دارد وابستگی نیز متغیرها

 صور  به ضرایب تفسیر بنابرای  نیس ، ثاب  ا تاال

 ته  ضرایب  لام  صرفاج و شودنای انجام مستقیم

 مشخص انتهایی و ابتدایی هایاروه برای ا تاال تغییر

رو، مفهومی به نام اثرا  نهایی به منظور ای  از. ارددمی

اثر تغییر  رز طبقا  داثر تغییر ا تاال وقو  هر یک ا

با  که ارددمقدار وا د متغیر توضیحی استفاده می

  .شودیمحاسبه م 6استفاده از معادله 

(Pai & Saleh, 2008:) 

(6) 𝜕𝑃(𝑦𝑖 = 𝑗|𝑥)

𝜕𝑥𝑘

= [
𝜕𝛾(𝜇𝑗 − 𝛽′𝑥𝑖)

𝜕𝑥𝑘

−
𝜕𝛾(𝜇𝑗−1 − 𝛽′𝑥𝑖)

𝜕𝑥𝑘

] = [𝜆(𝜇𝑗−1 − 𝛽′𝑥𝑖) − 𝜆(𝜇𝑗 − 𝛽′𝑥𝑖)]𝛽𝑘 

𝜆𝑗(𝑥𝑖) ،در آ  که =
𝜕𝛾𝑗(𝑥𝑖)

𝜕𝑥𝑘
𝜇𝑗و   = . با باشدمی ∞

توته به ای  که اثر نهایی به مقادیر کلیه متغیرهای 

 کارایری به برای ایریتوضیحی وابسته اس ، تصایم

. باشدمی اهای   الز بسیار ،برآورد در متغیرها مقادیر

متغیرها محاسبه  میانگی  مقادیر در نهایی اثر معاو ج

 هاواره ا تاا  ، مجاو  که ای  به توته با. شودمی

اثرا  نهایی برای هر  او مج بنابرای  اس ، یک برابر

 (.Pai & Saleh, 2008) متغیر برابر صفر خواهد بود

رد اساتفاده در دو  افزارهاای ماو  شایا  ککر اس  که نارم 

باشااد. در ادامااه  ماای SPSS 25و  Stata 13.0اااام 
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 .اندنشا  داده شده 2تدول باه طاور خلاصاه در    الگاو  ماورد اساتفاده در    متغیرهای

 ی لاجیت ترتیبیمورد استفاده در الگو یرهایمتغ یفتوص .2 جدول
Table 2. Description of variables used in ordered logit model 

 غیرمت

Variable 

 نوع متغیر
Variable 

type 

 شرح
Description 

 منبع
Reference 

 متغیر وابسته

Dependent variable 
   

های ترتیح مصر  ز فرا  با برچسب

 اراانیک، طبیعی و سالم

Consumers’ preferences for saffron 

with organic, natural, and safe 

label 

 کیفی
Qualitative 

 

و  2، طبیعی=1صر  برچسب اراانیک=ترتیح م

 3سالم=
Tendency to consume organic labels = 1, 

natural = 2 and safe= 3 

 

 متغیرهای مستقل

Independent variables 
   

 س 

Age 
 کای

Quantitative 
 س  افراد )سال(

Persons age (years) 

قربانی و هاکارا  

(Ghorbani et al., 

2019) 

 تحصیلا 

Education 
 کیفی

Qualitative 

 ،1=بندی شده به صور  کدبندی )زیردیپلمطبقه

و  ۵=ارشد ،4=کارشناسی ،3=کاردانی ،2=دیپلم

 (6=دکتری
Classified as encoding as encoding 

(below Diploma= 1, Diploma = 2, 

Associate’s degree = 3, Bachelor = 4, 

Masters = 5 and Ph.D. = 6) 

و هاکارا  قربانی 

(Ghorbani et al., 

2019) 

 تعداد افراد خانواده
Household size 

 کای
Quantitative 

 تعداد ا ضای خانواده )نفر(
Number of household members (person) 

قربانی و هاکارا  

(Ghorbani et al., 

2019) 

 وضعی  سلام  تساانی ا ضای خانواده
Physical health status of 

household members 

 مجازی
Dummy 

 دم وتود فرد  و 0بیاار در خانواده= وتود فرد

 1بیاار در خانواده=

The presence of the patient in the 

household = 0 and the absence of the 

patient in the household = 1 

خداوردیزاده 

(Khodaverdizadeh, 

2017) 

 درآمد ماهانه خانواده

Monthly household income 
 کای

Quantitative 

 (میزا  درآمد ماهانه خانواده )میلیو  توما 

Monthly household income (million 

Tomans) 

 خداوردیزاده

(Khodaverdizadeh, 

2017) 
نگر  نسب  به ارز  غذایی ز فرا  

داربرچسب  
Attitude to nutritional value of 

labeled saffron 

 مجازی
Dummy 

 0منفی= و 1ثب =م

Positive = 1 and negative = 0  

وانگ و هاکارا  

(Wang et al., 2020) 

دارنگر  نسب  به قیا  ز فرا  برچسب  
Attitude towards price of labeled 

saffron 

 مجازی
Dummy 

 0منفی= و 1مثب =

 Positive = 1 and negative = 0 

 کوچکی و هاکارا 

(Koocheki et al., 

2013)  

دارنگر  نسب  به سلام  ز فرا  برچسب  
Attitude towards health of labeled 

saffron 

 مجازی
Dummy 

 0منفی= و 1مثب =

 Positive = 1 and negative = 0 

وانگ و هاکارا  

(Wang et al., 2020) 

 دارنگر  نسب  به کیفی  ز فرا  برچسب
Attitude towards quality of labeled 

saffron 

 مجازی
Dummy 

 0منفی= و 1مثب =

 Positive = 1 and negative = 0 

وانگ و هاکارا  

(Wang et al., 2020) 
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 نتایج و بحث

 میانگین( Kمراتبی )ای غیرسلسلهتحلیل خوشه

دو خوشه به عنوان  ،میانگی  K ایخوشه تحلیل انجام با

 هب هاخوشه مراکز وضعی  و تعداد خوشه بهینه تعیین شد

دهنده  نشا  هاخوشه مراکز .آمد دس  به 3 تدول شرا

یک از  هر در خوشه هر برای که اس  پاسخی میانگی 

 ,Malhotra & Birksها به دس  آمده اس  )شاخص

های ها در شاخصبا توته به مراکز خوشه(. 2007

های از برچسب چهاراانه، دو خوشه آااه و ناآااه

کننداا  های مصر اذاری خوشهنام برای پایداری

با ملا ظه نتایج خوشه یک، آااهی انتخاب شد. 

اراانیک، های برچسباز  در ای  خوشه کننداا مصر 

 60 دود که بسیار پایی  اس ، به طوری و سالم طبیعی

اطلا  ها برچسبای  کننداا  از درصد از مصر 

کننداا  از تفاو  بی  نداشتند. بررسی آااهی مصر 

 2۵اس  که تنها   اکی از آ  ذکورمهای برچسب

ها اطلا ا   داقلی درصد از آنها از تفاو  میا  برچسب

کننداا  به درصد مصر  21دارند. هاچنی  

های های روی ز فرا  توته کرده و از فروشگاهبرچسب

، دار آااهی دارند. بنابرای  رضه محصو   برچسب

 ای  خوشهکننداا ، مصر  باتوته به سطح آااهی

درصد  36نفر معادل  ۵1نامیده شد. ای  خوشه  ناآااه

ناونه آماری را به خود اختصا  داده و از نظر تنسیتی 

درصد  30باشند. میسال  60تا  4۵با س  نیز اکثراج مرد 

 ه دارای تحصیلا  کارشناسی هستند واز افراد ای  خوش

 6تا  4بی  ، از افراد خوشه درصد 49درآمد  دود 

 .اس   میلیو  توما

در خوشااه دوم کااه خوشااه آااااه نامیااده شااده اساا ،  

و سالم  طبیعیاراانیک، های کننداا  از برچسبمصر 

 68کاه اکثار آنهاا ) ادود     آااهی نسبی دارند. به طوری

نتاایج   .از برچسب اراانیک اطالا  دارناد   داقل درصد( 

کننداا  درصد از مصر  ۵1 دهد کهنشا  می 3تدول 

آااه هساتند. هاچنای ،   ها برچسبتفاو  ای  خوشه از 

 از افااراد ایاا  خوشااه هنگااام خریااد بااه    درصااد  61

کنند و نزدیک به نیای از ز فرا  توته می هایبرچسب

دار اطالا   های  رضه محصو   برچسبآنها از فروشگاه

درصد ناونه آمااری   64نفر معادل  93ای  خوشه دارند. 

یاک،  بار خالا  خوشاه     اس .را به خود اختصا  داده 

تاا   4۵با سا   درصد افراد خوشه دو را زنا   70بیش از 

ای  خوشاه از نظار تحصایلا      .اندتشکیل دادهسال  60

 و نسب  به خوشاه یاک در وضاعی  بهتاری قارار دارد     

درصد از افاراد ایا  خوشاه دارای تحصایلا       46 دود 

نیز کای وضاعی    یدرآمدبه لحاظ کارشناسی هستند. 

 ۵8) بیشاتری  ده و افاراد نسب  به خوشه یاک بهتار باو   

 .میلیو  توما  دارند 6تا  4درآمدی بی   درصد(

 

 تحلیل واریانس یک طرفهو آزمون  میانگین K ایخوشه تحلیلنتایج  .3جدول 

Table 3. Results of K-means clustering analysis and one-way analysis of variance  

 خوشه                            

Cluster                           شاخص 

Indicator                                       

 خوشه یک

Cluster one 

 خوشه دو

Cluster 

Two 

 Fآماره 

F- statistics 

 دارییسطح معن
Significance 

level 

 آگاهی از نوع برچسب

Awareness of the label type 
3.57 1.14 996.35 0.00 

 هاتفاوت بین برچسب آگاهی از

Awareness of the difference between labels 
0.25 0.51 8.91 0.00 

 ها در حین خریدتوجه به برچسب

Attention to labels while shopping 
0.21 0.61 24.04 0.00 

 دارهای عرضه محصولات برچسبآگاهی از فروشگاه

Awareness of the Supplier Stores of labeled products 
0.21 0.49 10.74 0.00 

 تعداد افراد هر خوشه
Number of Persons per cluster 

51 93   

 های پژوهشمیخذ: یافته    
   References: Research findings                                        

   

هاا در  دار خوشهیهاچنی  ته  اطاینا  از تفاو  معن

های مورد بررسای، از آزماو  تحلیال    هر یک از شاخص

(. با توتاه باه   3واریان  یک طرفه استفاده شد )تدول 

هاا  فرضیه برابری میانگی  خوشه ،(Fنتایج آزمو  )آماره 

توا  بیا  کارد  د و میوشمیها رد در هر یک از شاخص
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کنناداا  در هار یاک از    هاای مصار   که مراکز خوشاه 

 .داری اس یها دارای تفاو  معنشاخص

کنندگان بهه زعفهران بها    الگوسازی ترجیح مصرف

 سالم و طبیعی های ارگانیک،برچسب

کننداا  در هار  به منظور بررسی رفتار یا ترتیح مصر 

و سالم  طبیعیهای اراانیک، ها به برچسبیک از خوشه

از الگوی  تی  ترتیبی استفاده شد. نتایج برآورد الگوی 

 ه اس . نشا  شد 4 تی  ترتیبی در تدول 

 . نتایج برآورد الگوی لاجیت ترتیبی4جدول 
Table 4. Results of ordered logit model estimates 

 متغیر
Variable 

 خوشه یک
1st cluster  

 خوشه دو
2nd cluster  

 ضریب
Coefficient 

 خطای استاندارد
Standard error 

 ضریب
Coefficient 

 خطای استاندارد
Standard error 

 س 
Age 

0.06* 0.03 -0.07* 0.04 

 تحصیلا 
Education 

-1.00*** 0.42 -0.82*** 0.36 

 تعداد افراد خانواده
Household size 

0.38 0.29 1.07*** 0.37 

   تساانی ا ضای خانوادهوضعی  سلام
Physical health status household members 

1.42 0.98 3.38*** 1.16 

 درآمد ماهانه خانواده
Monthly household income 

-0.48* 0.25 -0.18* 0.10 

داربرچسب نگر  نسب  به ارز  غذایی ز فرا   
Attitude towards nutritional value of labeled 

saffron 
-1.54*** 0.56 -2.59*** 0.60 

داربرچسب نگر  نسب  به قیا  ز فرا   
Attitude towards price of labeled saffron 

-0.53 0.38 0.54 0.56 

داربرچسب نگر  نسب  به تنو  ز فرا   
Attitude towards diversity of labeled saffron 

1.13* 0.62 0.27 0.63 

داررچسبب نگر  نسب  به سلام  ز فرا   
Attitude towards health of labeled saffron 

0.84 0.57 -0.46 0.62 

داربرچسب نگر  نسب  به کیفی  ز فرا   
Attitude towards quality of labeled saffron 

-1.92*** 0.74 0.98* 0.53 

 آستانه اول
First threshold 

-9.31 4.86 -4.87 5.24 

 آستانه دوم
Second threshold 

-6.23 4.69 -1.54 5.09 

 (LRآزمو  نسب  درستناایی )
Likelihood ratio test 

55.08*** 97.32*** 

Pseudo R2 0.49 0.61 
Brant test 0.001 0.00 

 .درصد( 1و  درصد ۵ ،درصد 10داری در سطح به ترتیب معنی ، **** و **های پژوهش )میخذ: یافته 
References: Research findings (***, **, * statistically significant at the 0.01, 0.05, 0.10 percent level, respectively). 

 
بیااانگر  3(LRناااایی )آماااره آزمااو  نسااب  درساا    

 اسااآ  بار  باشد. هاچنای  داری کل رارسیو  مییمعن

 تاوا  افا  کاه   محاسابه شاده مای    2Pseudo Rآماره 

 خاوبی  باراز   از بارآورد شاده   ترتیبای   تیا   الگوی

در  اساتفاده  مساتقل ماورد   متغیرهاای  و بوده برخوردار

                                                           
3- Likelihood ratio 

 ا تااال  تغییارا   توضایح  توانایی از نسبی طور به الگو،

 وابساته(  )متغیار  مختل  هایترتیح به مصر  برچسب

-مشاهده می 4اونه که در تدول هاا  .اس  برخوردار

کنناداا   شود، در خوشه یک که بیانگر خوشاه مصار   

و ساالم اسا ،    طبیعای های اراانیاک،  ناآااه از برچسب

نسب  باه تناو  محصاو       مثب  س  و نگر  افزایش

 در اروه باا  کنندهمصر قرار ارفت   ا تاال داربرچسب
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ترتیح مصر  ز فرا  با برچسب سالم و با درته بیشتر 

ای  در دهد. میافزایش  را های شیایاییاستفاده از نهاده

تحصیلا ، درآمد ماهاناه خاانوار،    افزایش الی اس  که 

دار نسب  به ارز  غذایی ز فرا  برچساب  مثب  نگر 

دار ه کیفیا  ز فارا  برچساب   نسب  با مثب  و نگر  

در ااروه باا تارتیح    کنناده  مصار  ا تاال قرار ارفت  

ا تااال  مصر  ز فرا  باا برچساب ساالم را کااهش و     

تار  ترتیح ز فرا  با برچسب اراانیاک و باا درتاه کام    

 دهد.  های شیایایی را افزایش میاستفاده از نهاده

هاچنی   اکی از آ  اس  که در خوشه  4نتایج تدول 

های کننداا  آااه از برچسبکه بیانگر خوشه مصر  دو

تعاداد افاراد خاانواده، سالام      افازایش  پایداری اسا ،  

نساب  باه کیفیا      مثبا   تساانی خاانواده و نگار   

در  کنندهمصر ا تاال قرار ارفت   دارز فرا  برچسب

برچساب ساالم و باا    باا  اروه با ترتیح مصار  ز فارا    

 هاای شایایایی را افازایش   درته بیشتر استفاده از نهاده

سا ، تحصایلا ، درآماد     کاه افازایش  دهد. در  الیمی

نساب  باه ارز  غاذایی    مثبا   ماهانه خاانوار، نگار    

در  کنناده مصار   ا تاال قرارایریدار ز فرا  برچسب

برچسب سالم را کاهش با اروه با ترتیح مصر  ز فرا  

ا تاال ترتیح ز فرا  با برچسب اراانیک و با درتاه  و 

 د.  دههای شیایایی را افزایش میتر استفاده از نهادهکم

دهد که بر اساآ آمااره آزماو    نشا  می 4نتایج تدول 

Brant  باود   موازی( که منطقی هایرارسیو  )آزمو 

 متغیر هایاروه تاامی برای ضرایب بود  فرضیه یکسا 

 تااامی  بارای  ضارایب  ارز  کناد، وابسته را ارزیابی می

یکسااا  بااوده و فاار     و ثاباا  ساا پا هااایاااروه

الگاوی   های موازی تییید شده اسا . بناابرای   رارسیو 

     تی  ترتیبی از مبانی محکم برخوردار اس .

شاده در   بارآورد  با توته به  دم تفسیر مستقیم ضرایب

 توضایحی  متغیرهای نهایی الگوی  تی  ترتیبی، اثرا 

کنناداا  باه   هاای تارتیح مصار    اروه از یک هر برای

 محاسبه و سالم طبیعیاانیک، های ارز فرا  با برچسب

ارالاه شاده اسا . بار      ۵اردید که نتایج آ  در تادول  

دار الگاو، در خوشاه   یاساآ اثرا  نهایی متغیرهای معن

کنناداا   یک )ناآااه( با افزایش یک سال به س  مصر 

در  آنهاا ا تاال قرار اارفت   شرایط،  سایر ماند  با ثاب 

باه   اراانیاک  باا برچساب  اروه با ترتیح مصر  ز فرا  

 قرارایاری در ااروه باا    کااهش و ا تااال   01/0 میزا 

و ساالم باه    طبیعای ز فرا  باا برچساب   مصر  ترتیح 

یاباد. در  افازایش مای   003/0و  007/0ترتیب به میزا  

 ،تار تر باه دلیال آاااهی کام    کننداا  مس واق ، مصر 

 طبیعای های سالم و ز فرا  با برچسب به مصر  ترتیح

هاای شایایایی( دارناد.    استفاده از نهاده )با درته بیشتر

 ,.Inci et alاینسای و هاکاارا  )  هاای مطالعاه   یافتاه 

اثار نهاایی متغیار    ( هاسو باا ایا  نتیجاه اسا .     2014

تحصیلا  و درآماد خاانواده  ااکی از آ  اسا  کاه باا       

کنناداا  و یاک   افزایش یک مقط  به تحصیلا  مصر 

افزایش آاااهی  میلیو  توما  به درآمد خانواده به سبب 

 های پایداری و قدر  خرید بیشاتر، باا ثابا    از برچسب

آنهاا در ااروه باا    قرارایری شرایط، ا تاال  سایر ماند 

ترتیح مصر  ز فرا  با برچسب اراانیک به ترتیب باه  

ا تاال قرارایاری در دو  افزایش و  10/0و  21/0میزا  

یابااد. تاارتیح دو برچسااب دیگاار کاااهش ماایاااروه بااا 

 Koocheki etمطالعه کاوچکی و هاکاارا  )  ای هیافته

al., 2013(  و صندوقی و هاکارا )Sandoghi et al., 

( نیز مؤید اثرااذاری مثبا  تحصایلا  و درآماد     2015

اثر نهایی نگر  نسب  به ارز  غاذایی و  خانواده اس . 

دار اویای آ  اسا  کاه نگار     کیفی  ز فرا  برچسب

غذایی و کیفیا   کننداا  نسب  به ارز  مثب  مصر 

دار، ا تاال قرار ارفت  آنها در اروه باا  ز فرا  برچسب

 باا ثابا    را با برچساب اراانیاک  ترتیح مصر  ز فرا  

 41/0و  33/0شرایط باه ترتیاب باه میازا       سایر ماند 

د. در  قیقا ، وتاود نگار  مثبا  باه      دهافزایش می

دار  امل محرکی ارز  غذایی و کیفی  ز فرا  برچسب

ر  ز فرا  با برچسب اراانیک و بدو  استفاده برای مص

کااوچکی و هااای هااای شاایایایی اساا . یافتااهاز نهاااده

 ,Brylaباریلا )  ( وKochaki et al., 2013هاکاارا  ) 

اثر نهاایی نگار    ( نیز هاسو با ای  نتیجه اس . 2016

 دار نشانگر آ  اسا  کاه  نسب  به تنو  ز فرا  برچسب

باه تناو  ز فارا     کننداا  نساب   نگر  مثب  مصر 

در اااروه بااا را دار، ا تاااال قاارار اارفت  آنهااا  برچساب 

 باا ثابا    با برچساب اراانیاک را   ترتیح مصر  ز فرا 

. در دهاد کاهش مای  24/0شرایط، به میزا   سایر ماند 

و  طبیعای کننداا  تنو  ز فرا  با برچسب واق  مصر 

 .دانندتر میسالم را بیش
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های مختلف کنندگان خوشه یک به برچسبهای ترجیح مصرفبرای گروهشده  محاسبهنهایی  . اثرات5جدول 

 پایداری
Table 5. Marginal effects for groups of cluster 1 consumers’ tendency to different sustainability 

labels 

 متغیر

Variable 

1اثر نهایی گروه   
Marginal effects 

for group 1 

2اثر نهایی گروه   

Marginal effects 

for group 2 

3اثر نهایی گروه   

Marginal effects 
for group 3 

 س 

Age 
-0.01 0.007 0.003 

 تحصیلا 
Education 

0.21 -0.13 -0.08 

 تعداد افراد خانواده
Household size 

-0.08 0.05 0.03 

 وضعی  سلام  تساانی ا ضای خانواده
Physical health status household members 

-0.32 0.21 0.10 

 درآمد ماهانه خانواده
Monthly household income 

0.10 -0.06 -0.04 

دارنگر  نسب  به ارز  غذایی ز فرا  برچسب  
Attitude towards nutritional value of labeled saffron 

0.33 -0.19 -0.14 

دارنگر  نسب  به قیا  ز فرا  برچسب  
Attitude towards price of labeled saffron 

0.11 -0.07 -0.04 

دارنگر  نسب  به تنو  ز فرا  برچسب  
Attitude towards diversity of labeled saffron 

-0.24 0.14 0.10 

دارنگر  نسب  به سلام  ز فرا  برچسب  
Attitude towards health of labeled saffron 

-0.18 0.11 0.07 

دارفرا  برچسبنگر  نسب  به کیفی  ز   
Attitude towards quality of labeled saffron 

0.41 -0.25 -0.16 

 های پژوهشمیخذ: یافته
References: Research findings 

 
هاای  ااروه  بارای  توضیحی متغیرهای نهایی نتایج اثرا 

هاای  کنناداا  باه ز فارا  باا برچساب     ترتیح مصار  

اااه( در تادول   و سالم در خوشه دو )آ طبیعیاراانیک، 

نشااا  داده شااده اساا . بااا توتااه بااه اثاارا  نهااایی   6

دار الگو، در خوشاه دو بارخلا  خوشاه    یمتغیرهای معن

 کننداا  با ثابا  یک با افزایش یک سال به س  مصر 

شرایط، ا تاال قرار ارفت  آنها در اروه باا   سایر ماند 

باه میازا     ترتیح مصر  ز فرا  باا برچساب اراانیاک   

تارتیح   قرارایری در اروه باا  ایش و ا تاالافز 00۵/0

 00۵/0باه میازا     طبیعای مصر  ز فرا  باا برچساب   

تار باه   کنناداا  مسا   یابد. در واق ، مصار  کاهش می

دلیل نگرانی از وضعی  سلامتی خود ترتیح ز فارا  باا   

( ییو دارو یایاییمواد ش یایبدو  بقابرچسب اراانیک )

مشاابه خوشاه یاک    دارند. اثر نهاایی متغیار تحصایلا     

بیانگر آ  اس  که با افزایش یک مقطا  باه تحصایلا     

هاای  کننداا  به سبب افزایش دانش از برچساب مصر 

شارایط،   ساایر  ماناد   و سالم، با ثابا   طبیعی اراانیک،

ا تاال قرار اارفت  آنهاا در ااروه باا تارتیح مصار        

افازایش و   06/0باه میازا    ز فرا  با برچسب اراانیاک  

یاباد. اثار   دیگر کاهش میرایری در دو اروه ا تاال قرا

دهد کاه باا افازایش    نهایی تعداد افراد خانواده نشا  می

شارایط،   ساایر  ماناد   یک نفر به ا ضای خانواده و ثاب 

کنناده در ااروه باا تارتیح     ا تاال قرار ارفت  مصار  

 08/0باه میازا     مصر  ز فارا  باا برچساب اراانیاک    

، با افزایش تعداد ا ضاای  یابد. به  بار  دیگرکاهش می

خانواده، هزینه و مخارج خانواده افزایش یافته و به دلیل 

با  بود  قیا  ز فارا  باا برچساب اراانیاک، قادر       

یابد و در نتیجه ترتیح مصار   خرید خانواده کاهش می

نتاایج راناا و   یابد. ز فرا  با برچسب اراانیک کاهش می

ننده ای  یافته ( نیز تیییدکRana & Paul, 2017پول )

اثر نهایی متغیر وضعی  سلام  تساانی ا ضاای   اس .

دهد که سالم بود  ا ضای خاانواده باا   خانواده نشا  می

ا تاااال قاارار ااارفت   شاارایط،  سااایر مانااد  ثاباا 

کننداا  را در اروه با ترتیح مصر  ز فارا  باا   مصر 

 کاااهش و ا تاااال 27/0بااه میاازا   برچسااب اراانیااک

تارتیح مصار  ز فارا  باا      در ااروه باا  قرارایری آنها 
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و  26/0به ترتیاب باه میازا     را و سالم  طبیعیبرچسب 

د. در  قیق ، وتود فارد بیااار در   دهافزایش می 01/0

خااانواده ساابب هوشاایاری سااایر ا ضااا در اسااتفاده از   

اراانیااک در رمیاام غااذایی شااده و مصاار   موادغااذایی

ای  یافته دهد. ز فرا  با برچسب اراانیک را افزایش می

 Sandoghi etصندوقی و هاکارا  )های هاسو با یافته

al., 2015. اثاار نهااایی متغیاار درآمااد خااانواده  ( اساا

هاانند خوشه یک  اکی از آ  اس  که با افازایش یاک   

میلیو  توما  به درآمد خانواده به سابب قادر  خریاد    

ا تاال قارار اارفت    شرایط  سایر ماند  بیشتر، با ثاب 

بااا برچسااب روه بااا تاارتیح مصاار  ز فاارا  در اااهااا آن

یاباد. اثار نهاایی    افازایش مای   01/0به میازا    اراانیک

دار نیز در نگر  نسب  به ارز  غذایی ز فرا  برچسب

خوشه دو اویای آ  اس  که نگار  مثبا  نساب  باه     

ا تااال قارار اارفت     دار ارز  غذایی ز فرا  برچساب 

ز فارا  باا   کننداا  را در اروه با ترتیح مصر  مصر 

شرایط، باه میازا     سایر ماند  با ثاب برچسب اراانیک 

. اثر نهایی نگر  نسب  به کیفی  دهدمیافزایش  20/0

دار، برخلا  خوشه یک اویای آ  اس  ز فرا  برچسب

دار که نگر  مثب  نسب  به کیفیا  ز فارا  برچساب   

کننداا  را در اروه با ترتیح ا تاال قرار ارفت  مصر 

 ساایر  ماناد   با ثاب فرا  با برچسب اراانیک مصر  ز 

. در  قیقا ،  دهاد مای کااهش   08/0شرایط، به میازا   

را  طبیعاایکننااداا ، کیفیاا  ز فاارا  سااالم و مصاار 

 دانند.تر مینسب  به ز فرا  اراانیک مطلوب

 

 ریهای مختلف پایداکنندگان خوشه دو به برچسبهای ترجیح مصرفبرای گروه نهایی . اثرات6جدول 
Table 6. Marginal effects for groups of cluster 2 consumers’ tendency to different sustainability 

labels 

 متغیر

Variable 

1اثر نهایی گروه   
Marginal 

Effects for 
group 1 

2اثر نهایی گروه   
Marginal Effects 

for group 2 

3اثر نهایی گروه   
Marginal 

Effects for 

group 3 
 س 
Age 

0.005 -0.005 0.000 

 تحصیلا 
Education 

0.06 -0.06 -0.001 

 تعداد افراد خانواده
Household size 

-0.08 0.08 0.00 

 وضعی  سلام  تساانی ا ضای خانواده
Physical health status household members 

-0.27 0.26 0.01 

 درآمد ماهانه خانواده
Monthly household income 

0.01 0.00 -0.01 

دارنگر  نسب  به ارز  غذایی ز فرا  برچسب  
Attitude towards nutritional value of labeled saffron 

0.20 -0.19 -0.01 

دارنگر  نسب  به قیا  ز فرا  برچسب  
Attitude towards price of labeled saffron 

-0.04 0.04 0.00 

داربنگر  نسب  به تنو  ز فرا  برچس  
Attitude towards diversity of labeled saffron 

-0.02 0.02 0.00 

دارنگر  نسب  به سلام  ز فرا  برچسب  
Attitude towards health of labeled saffron 

0.04 -0.03 -0.01 

دارنگر  نسب  به کیفی  ز فرا  برچسب  
Attitude towards quality of labeled saffron 

-0.08 0.07 0.01 

  های پژوهشمیخذ: یافته
  References: Research findings 

 گیرینتیجه

و  طبیعای های اراانیک، توسعه تولید ز فرا  با برچسب

ساااالم مساااتلزم شاااناخ  از آاااااهی و ترتیحاااا    

رو، مطالعاه  هاس . از ای کننداا  به ای  برچسبمصر 

کنناداا  و  بنادی مصار    اضر سعی کرد تا باا خوشاه  

کننااداا  بااه ارزیااابی رساای میاازا  آااااهی مصاار  بر

 ز فارا   به کننداا بر ترتیح مصر  اثراذار هایمؤلفه

تها   بپاردازد.   و ساالم  طبیعای  یاک، با برچساب اراان 

میانگی  و  K ایتحلیل خوشه به هد  مطالعه، یابیدست
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باود    تیبای تر یا  ماه یال  تی  ترتیبی باه دل الگوی 

مورد اساتفاده   یایاییش مواد بقایای وتود در هابرچسب

کننداا  با توتاه  . نتایج نشا  داد که مصر قرار ارف 

 از هاا، آاااهی  برچساب  ناو   از آاااهی به چهار شاخص 

  رضاه  هاای فروشاگاه  از ها، آاااهی برچسب بی  تفاو 

  ای   در هاا برچساب  باه  دار و توتهبرچسب محصو  

 64بندی شادند و  به دو خوشه آااه و ناآااه دسته ،خرید

کننداا  )ا ضای ناونه مورد بررسی( در درصد از مصر 

 خوشه دوم یعنی خوشه آااه قرار ارفتند. 

های برآورد  اصل از الگوی  تی  ترتیبی  ااکی  یافته

از آ  اس  که افزایش سطح تحصیلا  و درآماد ماهاناه   

خانواده، نگر  مثب  نساب  باه ارز  غاذایی ز فارا      

تاااال قاارار ااارفت   ا دار در هاار دو خوشااه برچسااب

کننداا  را در اروه با ترتیح مصر  ز فارا  باا   مصر 

-دهد. از اینرو، پیشنهاد میافزایش می برچسب اراانیک

 رضااه ز فاارا   ثروتاندنشاای  شااهر، شااود در مناااط 

هاای  رضاه محصاو      فروشاگاه  ،اراانیک و بطاورکلی 

  کاه در  اراانیک افزایش یابد. س  متغیار دیگاری اسا   

ا تااااال قااارار اااارفت   زایش آ  خوشاااه یاااک افااا 

کننداا  را در اروه با ترتیح مصر  ز فارا  باا   مصر 

آنهاا را  قرارایاری   سالم و در خوشه دو ا تاالبرچسب 

 در اروه با ترتیح مصر  ز فرا  باا برچساب اراانیاک   

ز فارا    دهد. بنابرای ، برای تایمی  تقاضاای  افزایش می

 فارا  باا   های سنی مختل ، بایاد مقاادیر کاافی ز   اروه

های مختل  تولید شود. ضا  اینکاه در ناوناه   برچسب

مورد بررسی به دلیل فراوانی بیشتر افراد مسا ، توصایه   

 اراانیاک شود مقادیر بیشتری از ز فرا  با برچساب  می

 تولید شود.  

افازایش تعاداد    نشا  داد که ی مطالعه هاچن هاییافته

قارار   ا تااال ا ضاای خاانواده    لام افراد خانواده و سا 

ارفت  آنهاا را در ااروه باا تارتیح مصار  ز فارا  باا        

دهاد. بار اسااآ    در خوشه دو افزایش میسالم برچسب 

هاای باا ا ضاای ساالم،     هاا و فراوانای خاانواده   ای  یافته

ساالم در   شود که تولید ز فرا  با برچساب پیشنهاد می

متغیر نگر  مثب  نسب  داری یاولوی  قرار ایرد. معن

دار بیانگر آ  اسا  کاه ایا     برچسبفرا  ز به کیفی  

ا تااااال قااارار اااارفت   متغیااار، در خوشاااه یاااک  

کننداا  را در اروه با ترتیح مصر  ز فارا  باا   مصر 

ا تاال قرارایاری  کاهش و در خوشه دو  سالمبرچسب 

کننداا  را در اروه با ترتیح مصر  ز فارا  باا   مصر 

، دهاد. بار اسااآ ایا  یافتاه     افزایش مای سالم  برچسب

و  هاا کننداا  آااه باا وتاود آاااهی از برچساب    مصر 

 نساب  باه کیفیا    آنها،  درته بقایای مواد شیایایی در

رو، از ایا   نگر  مثبا  دارناد.  ز فرا  با برچسب سالم 

شاود کاه تولیدکنناداا ، کیفیا  ظااهری      توصیه مای 

ز فرا  با برچسب به ویاژه اراانیاک را کاه فاقاد ماواد      

متغیار  ضاریب  هناد. هاچنای ،   شیایایی اس ، ارتقاء د

دار در خوشه یاک  نگر  نسب  به تنو  ز فرا  برچسب

دار بدس  آماده اسا  و  ااکی از نگار  مثبا       یمعن

هاای  کننداا  نسب  به تنو  ز فرا  با برچساب مصر 

زوم متناو  سااخت    اس . ایا  یافتاه لا    طبیعیسالم و 

بنادی و  اراانیاک را باه لحااظ بساته     ز فرا  با برچسب

 ناایاند.را میهای ظاهری ویژای

 

 منابع
Abegaz, T., Berhane, Y., Worku, A., Assrat, 

A., and Assefa, A., 2014. Effects of 

excessive speeding and falling asleep 

while driving on crashinjury severity in 

Ethiopia: A generalized ordered logit 

model analysis. Accident Anal. Prev. 

71, 15-21. 

Berki-Kiss, D., Menrad, K., and Lampert, P., 

2018. Consumer preferences of 

sustainability labeled cut roses in 

Germany. 30th International Conference 

of Agricultural Economists, July 28-

August 2, Vancouver, Canada. 

Boroufar, A., Rezaian, A., and Shokohyar, S., 

2017. Identifying the customer behavior 

model in life insurance Sector using 

data mining. Iran. J. Manag. Stud. 

20(4), 65-94. [in Persian with English 

Summary]. 

Bryla, P., 2016. Organic food consumption 

in Poland: Motives and barriers. 

Appetite. 105, 737-746. 

Calinski, T., and Harabasz, J., 1974. A 

dendrite method for cluster analysis. 

Commun. Stat. 3(1), 1-72. 

Cochran, W.G., 1963. Sampling Technique. 

John Wiley and Sons Inc., New York. 



 1400های زعفران، جلد نهم، شماره اول، بهار و تابستان نشریه پژوهش 174

 
Darnall, N., Ji, H., and Va´zquez-Brust, 

D.A., 2016. Third-Party certification, 

sponsorship, and consumers’ ecolabel 

use. J. Bus. Ethics. 150(4), 953-960. 

Denver, S., and Jensen, J.D., 2014. 

Consumer preferences for organically 

and locally produced apples. Food 

Qual. Prefer. 31, 129-134. 

Doorn, J.V., and Verhoef, P.C., 2015. 

Drivers of and barriers to organic 

purchase behavior. J. Retailing. 91(3), 

436-450. 

Erraach, Y., Sayadi, S., and Parra-López, C., 

2017. Measuring preferences and 

willingness to pay for sustainability 

labels in olive oil: Evidence from 

Spanish consumers. European 

Association of Agricultural Economists 

Congress, August 29th- September 1st, 

Parma, Italy. 

Ghorbani, M., Tohidi, A., and Alizadeh, P., 

2019. Rating and investigating factors 

affecting consumer preferences for 

organic products in Mashhad city. J. 

Agric. Econ. Dev. 33(3), 239-250.  [in 

Persian with English Summary]. 

Grunert, K.G., Hieke, S., and Wills, J., 2013. 

Sustainability labels on food products: 

Consumer motivation, understanding 

and use. Food Policy. 44, 177-189.  

Hayati, B., Peshbahar, A., and Haghjou, M., 

2012. Analyzing determinants of 

consumers' willingness to pay a 

premium for pesticide-free fruit and 

vegetables in Marand city. J. Agric. 

Econ. Dev. 25(4), 469-479. [in Persian 

With English Summary]. 

Hüttel, A., Ziesemer, F., Peyer, M., and 

Balderjahn, I., 2018. To purchase or 

not? Why consumers make 

economically (non-)sustainable 

consumption choices. J. Clean. Prod. 

174, 827-836. 

Inci, H., Karakaya, E., Sogut, B., and Sengul, 

T., 2014. Organic product consumption 

and customer preferences in urban 

sections of bingol province. 

TURKJANS. 1(2), 255-261. 

Iran Organic Association., 2019. Khorasan 

Razavi Branch. Retrieved July 15, 

2019, from 

http://www.organickhorasan.com. [in 

Persian]. 

Iran Organic Association., 2019. Organic 

agriculture definition. Retrieved July 

15, 2019, from 

http://www.organickhorasan.com. [in 

Persian]. 

Kalyani, S., and Swarup, K.S., 2011. Particle 

swarm optimization based K-means 

clustering approach for security 

assessment in power systems. Expert 

Syst. Appl. 34(9), 14402-14439. 

Kaushik, M., and Mathur, B., 2014. 

Comparative study of k-means and 

hierarchical clustering techniques. Int. 

J. Softw. Hardw. Res. Eng. 2(6), 93-98. 

Khodaverdizadeh, M., 2017. Factors 

affecting consumers willingness to pay 

for organic cucumber in Urmia. J. 

Agric. Econ. Res. 9(35), 97-122. [in 

Persian with English Summary]. 

Kockelman, K.M., and Kweon, Y.J., 2002. 

Driver injury severity: An application 

of ordered probit models. J. Accid. 

Anal. Prev. 34(3), 313–321. 

Koocheki, A., Mansori, H., Ghorbani, M., 

and Rajabzadeh, M., 2013. Evaluation 

of factors affecting willingness to use of 

organic products in Mashhad. J. Agric. 

Econ. Dev. 27(3), 188-194. [in Persian 

with English Summary]. 

Liu, R., Pieniak, Z., and Verbeke, W., 2013. 

Consumers’ attitudes and behaviour 

towards safe food in China: A review. 

Food Control. 33, 93-104. 

Maddala, G.S., 1991. Introduction to 

econometrics. New York, Macmillan. 

Malhotra, N.K., and Birks, D.F., 2007. 

Marketing research: An applied 

approach. Prentice Hall, Boston. 

Nasir, V.A., and Karakaya, F., 2014. 

Consumer segments in organic foods 

market. J. Consum. Mark. 31(4), 263-

277. 

Noorhan Saffron Company., 2019. 

Knowledge of saffron. Retrieved 

September 15, 2019, from 

http://www.noorhan.net. [in Persian]. 

Norozi, F., and Kazemipoor, H., 2017. 

Clasification of custumers of internet 

services, using data mining algorithms. 

Roshd-E Fanavari. 13(49), 9-15. [in 

Persian With English Summary]. 

Organic Agriculture and Rural Development 

(IFOAM)., 2001. First draft of 2002 

IFOAM basic standard, for organic 

production and processing. Retrieved 

July 5, 2019, from 

http://www.ifoam.bio. 

http://www.organickhorasan.com/
http://www.organickhorasan.com/
http://www.noorhan.net/


 175با... زعفران به کنندگانمصرف ترجیح بر اثرگذار هایمؤلفه ان: بررسیو همکار آقاصفری

 

 

Pai, C.W., and Saleh, W., 2008. Modeling 

motorcyclist injury severity by various 

crash types at T-junctions in the UK. 

Saf. Sci. 46, 1234–1247. 

Pedersen, E.R., and Neergaard, P., 2006. 

Caveat emptor-Let the buyer beware! 

Environmental labelling and the 

limitations of ‘green’ consumerism. 

Bus. Strateg. Environ. 15(1), 15–29. 

Rana, J., and Paul, J., 2017. Consumer 

behavior and purchase intention for 

organic food: A review and research 

agenda. J. Retail. Consum. Serv. 38, 

157-165. 

Redmond, S., and Heneghan, C., 2007. A 

method for initialising the K-means 

clustering algorithm using KD-trees. 

Pattern Recognit. Lett. 74(4), 923-929. 

Rendón, E., Abundez, I., Arizmendi, A., and 

Quiroz, E.M., 2011. Internal versus 

external cluster validation indexes. Int. 

J. Comput. Commun. Control. 5(1), 27-

34. 

Rieger, J., Weible, D., and Anders, S., 2017. 

Why some consumers don't care: 

Heterogeneity in household responses 

to a food scandal. Appetite. 113, 200-

214. 

Rodrigues, D.B., Dalmarco, D.A.S., Aoqui, 

C., and Marinho, B.L., 2015. The 

meaning of the organic certification 

label for the consumer: A cluster 

analysis. REGE- Revista de Gestão. 23, 

316–325. 

Sandoghi, A., Amini, A., and Yousefi, A., 

2015. Determination of consumers' 

preferences for conventional, healthy 

and organic cucumbers in Isfahan city 

using choice experiment method. J. 

Agric. Econ. Dev. 29(2), 139-149. [in 

Persian with English Summary]. 

Shahnoushi, N., Firoozzare, A., Jalerajabi, 

M., Danshvar, M., and Dehghaniyan, S. 

2012. The use of the order logit model 

in an investigation of the effective 

factors on bread waste. J. Econ. Res. 

46(3), 111-132. [in Persian with 

English Summary]. 

Shahpouri, A., Ghorbani, M., Dourandish, 

A., and Kohansal, M., 2014. Organic 

saffron position in the future household 

consumption basket and effective 

structures (Case study). J. Saffron 

Agron. & Technol. 2(2), 107-114. [in 

Persian with English Summary]. 

Sidali, K.L. Spiller, A., and von Meyer-

Höfer, M., 2016. Consumer 

expectations regarding sustainable 

food: Insights from developed and 

emerging markets. Int. Food Agribus. 

Man. 19(3), 141-170. 

Thompson, D.W., Anderson, R.C., Hansen, 

E.N., and Kahle, L.R., 2015. Green 

segmentation and environmental certifi 

cation: Insights from forest products. 

Bus. Strateg. Environ. 19, 319-334. 

Verain, M.C.D., Bartels, J., Dagevos, H., 

Sijtsema, S.J., Onwezen, M.C., and 

Antonides, G., 2012. Segments of 

sustainable food consumers: a 

literature review. Int. J. Consum. Stud. 

36, 123-132. 

Wang, J., Tau, J., and Chu, M., 2020. Behind 

the label: Chinese consumers’ trust in 

food certification and the effect of 

perceived quality on purchase 

intention. Food Control. 108, 1-10. 

Wedel, M., and Kamakura, W., 2002. 

Introduction to the special issue on 

market segmentation. Int. J. Res. Mark. 

19, 181–183. 

Zhang, X., 2005. Chinese consumers 

concerns about food safety: Case of 

Tianjin. J. Int. Food Agribusiness 

Mark. 17, 57-69. 

 

  



 

 

 

 

 

 

Original Article: 

Investigating the Factors Affecting Consumers’ Preferences for 

Saffron with Organic, Natural and Safe Labels 

Hanane Aghasafari1*, Alireza Karbasi2, Pejman Avazpoor3  

1. Ph.D. candidate of Agricultural economics, Ferdowsi University of Mashhad 

2. Professor of Agricultural economics, Ferdowsi University of Mashhad 

3. M.sc. Student of Agricultural Economic, Ferdowsi University of Mashhad 

* Corresponding author Email: Aghasafari@mail.um.ac.ir 

Received 10 January 2020; Accepted 13 November 2020 

Abstract 
Saffron as a valuable medicinal plant has a great importance in Iran. The global tendency of 

consumers toward sustainable products has led to produce saffron with organic, natural and safe 

labels. Developing of saffron production with organic, natural and safe labels require the 

recognition of consumers’ awareness and their behavior (preferences) towards these labels. 

Therefore, this study tried to study the factors affecting the consumers’ preferences for saffron 

with the mentioned labels by clustering consumers based on awareness indicators about these 

labels. For this purpose, K-mean clustering algorithm and ordered logit model and the data 

collected through interviews with 144 visitors of Mashhad exhibition of safe and organic products 

in 2019 were used. The results revealed that the consumers could be classified into two clusters of 

aware and unaware regarding labels of organic, natural and safe based on the four indicator 

related to awarness. The Ordered Logit model estimates showed that the increase in education 

level, monthly household income and positive attitude to nutritional value of the labeled product 

will increase the probability of placing consumers in the group with the preference of consuming 

organic labeled compared to the two groups preferring to consume with organic label in both 

clusters. According to the findings, it is suggested that in the regions where families with higher 

incomes live, the supply of organic product and the number of stores supplying organic products in 

general will be increased. 
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