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  چکیده
مناسب  یمیقلا طیبا توجه به شرا رانیاست. کشور ا يو محصولات کشاورز ینفتریبحث صادرات غ ایاز مباحث مهم در اقتصاد دن یکی

د، به ندار ياژهیو گاهیجا و زرشک زعفران ،انیم نیکه در ا به خود اختصاص داده است يمحصولات کشاورز تولیدرا در  ياژهیو گاهیجا
با  تمحصولااین ، اما در بحث صادرات جهان شناخته شده است و زرشک کننده زعفراندیتول نیتربه عنوان بزرگ رانیا کهيطور

بازار از  ختهیبا توجه به عناصر آم و زرشک صادرات زعفران يفرارو لعوام یشده به بررس یسع قیتحق نیدر ا .اجه استمو ییهاچالش
مستقل  ریمتغ ششرابطه  یبه بررس يکاربرد -یفیتوص پژوهش نیادر  رداخته شود.کنندگان پر کارشناسان، متخصصان و صاد دگاهید
 ياپرسشنامه .وابسته صادرات پرداخته شد رییبا متغ يشبردیپ غاتی، تبلعیتوز يهاکانال مت،یق ،يبندبسته ت،یفیمحصول، ک یژگیو

افزار ها با نرمادهباشد و دینفر از کارشناسان م 120 ی. نمونه مورد بررسدیگرد عیکارشناسان، متخصصان و صادرکنندگان توز نیو ب هیته
SPSS .هاي توزیع نامناسب،توان به شناسایی موانعی چون کانالاین تحقیق مینتایج  بر اساس مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت 

ها اشاره جود دلالان و واسطهبه بازار هدف، و و زرشک زعفران تمحصولا یعدم معرفو  بندي نامطلوب و کمبود تبلیغات برون مرزيبسته
  د.کر

 بندي، صادرات غیرنفتی، فرآوريهبازار هدف، بست :هاي کلیديهواژ
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  مقدمه
ا یرز ستا ورتضر یک غیرنفتی دراتصا توسعه وزهمرا
 ايجرا ،نتیجهو در  هددمی یشافزرا ا رزيا يمدهارآد

ارزي  يهزینهها متضمن کهرا  ديقتصاا توسعه يبرنامهها
لذا  ).Farahmand et al., 2012( زدمیسا ممکن ،ستا

 غیرنفتی دراتصا یشافزو ا ريتجا بطروا شگسترو  بسط
 یک ،ستا متکی پذیرنپایا نفتی منابع بر که انیرا ايبر

  .)Parmeh et al., 2010ست (ا ناپذیربجتناا ورتضر
مهم  يهااز بخش یکیبه عنوان  يبخش کشاورز

در آن و  یعیبالقوه طب يهاتیکشور، با توجه به مز ياقتصاد
ند، کیم فایجامعه ا ییغذا تیکه در امن ینقش نیهمچن

 Azizi( به توجه دارد ازینظر ن نیاها از بخش ریاز سا شیب
et al., 2008،( دیدرصد تول 33 رانیدر ا يبخش کشاورز 

 يازهایدرصد ن 75فعال و  تیدرصد جمع 23 ،یناخالص مل
را به خود  یرنفتیدرصد صادرات غ 20 نیو همچن ییغذا

). مشارکت Mousavi et al., 2010اختصاص داده است (
تواند یو تجارت م يارزآور نهیدر زم يبخش کشاورز نهیبه
 .رشد مطرح کند بخش را به عنوان عامل محرکه نیا

شک و زعفران زر ،يکشاورز یمحصولات صادرات نیب در
زعفران به در صادرات کشور هستند  ايداراي جایگاه ویژه

جهان  ییو دارو يمحصول کشاورز نیترعنوان گران
 رانیا یو صادرات یمحصولات صنعت نیدر ب ژهیو یگاهیجا

 تمحصولا نمیادر  انعفر). زMousavi et al., 2010(دارد 
و  ستا شمندارز تمحصولااز  ،نسبی يبرترداراي  ورزيِکشا

 Farahmand et(دارد  نجهادر  ديفر به منحصر هجایگا
al., 2012.(  

 یشب لسا یندر ا انعفرز تولیدو  رهکتا ارهز نود و پنج
 ترینرگبز انریا ،تولید ینا با. ستا دهبو تن 350از 

از  (بیشآن  هکنند درصا ینگترربز نیزو  انعفرز تولیدکننده
یه دتحاا( ستا نجهادر  )1394 لسادر  تن 130

 در ش مهمینق انعفر. ز)1395 ان،یرا انعفرز نکنندگادرصا
 به نسبت انعفرز دراتصا سهمدارد.  ورزيکشاارزي  مددرآ
 نتیس ورزيکشا يکالاها دراتصاو  غیرنفتی دراتصا کل
 خیرا يهالسااي در هیندافز مثبت اتتغییرو  ،ستا بالا
 یکاز  انعفرز دراتصا سهم شدر بهرو  ندرو. ستا شتهدا

 يوساز  رکشو نستاییارو ايبر فرینیآ رکاو  ییزامدو درآ سو
 میکند انچند را دو این محصول به توجه وملز یگرد
)Parmeh et al., 2010(.  

 ،قلیمیا دمتعد ياظرفیته دجوو به توجه با انیرا
 تنهایی به انعفرز کشت مستعد ضیارزان و ارا رکا وينیر

 تولیدرا  لمحصو ینا جهانی زنیااز  صددر 95از  بیش
 مهم نچهآ ما، ا)Khalidi & Rahimzadeh, 2009( میکند

 و نیست تولید چیز همه که ستا نکته ینا به توجه ستا
 ننوتاک سفانهمتا ،تولیددر  مناسب جایگاهی شتندا با انیرا

 ستد جهانی زاربادر  توجهی رخودر موقعیت به نستهانتو
 طیرا  انعفرز جهانی نکنندگادرصا ترینهعمد. یابد
 ،نسهافر ،سپانیاا ان،یر؛ امیلادي 1996- 2011 يهالسا

در . ندداد تشکیل چینو  یتالیاا ،ئیسسو ن،لماآ ن،یونا
 ترینهعمد سپانیاا رکشومیلادي  1997و  1996 يهالسا
 اررقدوم  تبهدر ر انیرو ا دهبو نیاد بهان عفرز هکننددرصا
 تبهرمیلادي  2011 تا 1997 يهالسادر . ستا شتهدا

ارد د ارقردوم  تبهدر ر سپانیادارد و ا تعلق انیرا به نخست
 به انعفرز صلیو ا مهم هکننددرصا انیرا هددمی ننشا که

  .)Taszaki, 2011( ستا نجها
و  يخراسان رضو يهااستان يهازعفران در شهرستان

. کشت و دیآیبه شمار م کیمحصول استراتژ کی یجنوب
 هیحاش از مهاجرت يریپرورش زعفران به لحاظ جلوگ

 نیخراسان و همچن یدر مناطق محروم جنوب ریکو نانینش
)، یفرصت شغل 85000 جادیا یو دائم یاشتغال فصل جادیا

 يادیز تیاهم يدارا ینفتریصادرات غ و توسعه ییدرآمدزا
 Seddiqi & Ahmadpoor Kakhk, 2007; Nehvi( است

et al., 2008; Pasban, 2006.(  
و  یجنوب يهاهرستانهزار خانواده در ش 85از  شیب
 نیخراسان به کشت زعفران مشغول هستند ا يمرکز

کل  دیدرصد تول 97از  شیموضوع سبب شده است که ب
 ن،یب نیو در ا دیمناطق به دست آ نیاز ا رانیزعفران ا

کل مناطق  دیدرصد از تول 2/53با  هیدریشهرستان تربت ح
و جهان  رانیزعفران ا دیقلب تول نیترپاد شده، بزرگ

با  رانی). اShahroudi et al., 2007( شودیشناخته م
 نیتن بزرگتر 120-130حدود  انهیمتوسط سال دیتول
 100-900 انهیکننده زعفران و با صادرات متوسط سالدیتول

صادرکننده زعفران در سطح جهان  نیترتن در سال بزرگ
   .)Feli et al., 2008( دیآیبه حساب م
به عنوان یک محصول استراتژیک استان خراسان  زرشک

از جمله درختان  یطیمح يهادر مقابله به تنش جنوبی
 يهاوردهآصادرات فر ،باشدیم رانیار کشور اگمقاوم و ساز
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 عی) که در صناو غیره مربا وه،یآبمزرشک (شربت،  یجانب
است  یمحصول زرشک تواند کمک داشته باشد،یم یلیتبد

 نوع نیبازار اا از کشوره یممکن است برخ و منحصر به فرد
 تیبه وضع یتوجهیدر صورت ب ،را تصاحب کنند محصول

شود، یم ینیبشیپ زرشک بدي براي اریبس ندهیموجود، آ
 ر و ناوارد به عنوان صادرکنندهکاافراد تازه یبرخ تیفعال

محصول خواهد  نیبه صادرات ا ريیناپذضربه جبران زرشک
  ).Tahan & Danaee, 2012( زد

با وجود نقاط قوت فراوان از نظر سطح  رانیا زعفران
آن، در  يبالا تیفیو ک دیتول يکشت، حجم بالا ریز عیوس

 یفراوان همراه بوده است. ط يهابا چالش ریاخ يهاسال
هرساله کشور، مردم، زعفران کاران، نجاره  ر،یاخ يهاسال

 ،رکود يهابا دغدغه یاسیو س ییاجرا رانیصادرکنندگان، مد
احتکار، تقلب  ،یکاران، گرانزعفران یورشکستگ مت،یافت ق

 ,Mojtabai(اند بوده بانیو قاچاق زعفران دست به گر
و زرشک که زعفران  یاشتغال ي). با توجه به سهم بالا2011

 يهانهیهز نیکشور دارد و همچن يهااز استان یدر بعض
اما  ،شوندیزعفران متحمل م دیتول يکه کشاورزان برا ییبالا

 یزعفران دچار نوسان شده است و گاه متیهمه ساله ق
مواجه شده است. اکثر  دیزعفران با افت شد متیاوقات ق

ند، و فروش زعفران مشغول دیتجار زعفران که به امر خر
زعفران را کاهش صادرات آن و  متیعامل کاهش ق نیترمهم

داشتند. یمحصول م نیا یخارج یابیمناسب نبودن بازار
همانند  ییزعفران توسط کشورها دیش تولیافزا نیهمچن

عرضه زعفران در بازار  شیهند و افغانستان باعث افزا ن،یچ
وجه به زعفران در اروپا با ت دیتول ،یشده است. از طرف یجهان

 دیکشت زعفران، تول ریسطح ز نهیکه در زم ییهاتیمحدود
کار دارد در رقابت با  يرویو بالا بودن دستمزد ن نییپا

شود که آنها از یم یامر از آنجا ناش نیاست، ا رانیازعفران 
 ،يمانند: رونق اقتصاد ینسب تیمز اینقاط قوت  يسر کی

 غات،یبلت ،يبندروز در بسته یو دانش فن يتکنولوژ
و تجارت  یآسان و گسترده به بازار جهان یدسترس
فاقد آن  رانیبرخوردار هستند که زعفران ا کیالکترون

شود یمسائل موجب م نیا ).Mojtabai, 2011( باشدیم
مناسب کشت  میاقل لیبدل رانیکه زعفران ا یرقابت تیمز

کشت  يمناسب برا نیکار ماهر و اوزان و زم يرویزعفران، ن
عرضه  شیگرا رش دساز کار گریان داشته است، دزعفر

 یپل بازار نیو همچن رانیا بیرق يورهاشزعفران توسط ک
 يسبب کاهش تقاضا برا یجهان يمطلوب آنها در بازارها

. )Amiri & Ranjbarki, 2008(شد  هدخوا زعفران کشور
در زعفران  يبحران تجار یعامل اصل ینیتر از آنجا که باز

 ی) و بخش اعظمMojtabai, 2011( دیآیمبه حساب  رانیا
عرضه زعفران،  رهیشده در طول زنج جادیاز ارزش افزوده ا

محصول ارزشمند  نیآن است لذا ا یخارج یدر حلقه بازرگان
و به  یعلم یابیچون نظام بازار يهاشرفتیعوامل پ ازمندین

تواند یمناسب م یابیبازار يباشد. استفاده از ابزارهایروز م
 بیاز صادرات را نص يشتریکشورها سهم ب نیقابت با ادر ر

صادرات زعفران سبب  يتقاضا برا شیافزا .کشورمان کنند
درآمد  شیزعفران شده که خود موجب افزا متیق شیافزا

زعفران مرغوب  دیتول يبرا یکاف زهیو بالا بردن انگزان کشاور
قاء حفظ و ارت يلازم است که برا نیدر آنها خواهد شد. بنابرا

 هیعوامل اول هب زمحصول تمرک نیا يریپذقدرت رقابت
نمود  دیتاک شرفتهیبر خلق و توسعه عوامل پ و برداشته

)Amiri & Ranjbarki, 2008 .( لذا هدف این تحقیق
موانع و مشکلات صادرات زعفران و زرشک و ارائه بررسی 

موردي: استان خراسان  راهکارهاي افزایش صادرات (مطالعه
  باشد.می جنوبی)

 
  هاروشمواد و 

پیمایشی براي  -حاضر از روش توصیفی پژوهشدر 
صورت که پس از ها استفاده شد. بدینگردآوري داده

 ،از کلیه مدیران اياي مرحلهخوشهگیري به روش نمونه
متخصصان و کارشناسان فعال که در زمینه صادرات زرشک 

ضعیت آن فعالیت داشته یا به نوعی در مورد وو زعفران 
به بررسی ترتیب باشند تا بدینداراي اطلاعات مفیدي می
و  ثر بر میزان صادرات زرشکؤوضعیت هر یک از عوامل م

جامعه آماري این تحقیق شامل کلیه  پرداخته شود. زعفران
صادرکنندگان زرشک و زعفران در  شناسان، مدیران و کار

حجم  براي تعیین هاي خراسان رضوي و جنوبی است.استان
اي که در آن اي تک مرحلهگیري خوشهاز روش نمونهنمونه 
هاي ها در مرحله اول انتخاب و از همه عناصر خوشهخوشه

اي چند مرحله گیري خوشهانتخاب شده استفاده شد و نمونه
شوند و در طی ها در بیش از یک مرحله اجرا میکه خوشه

اي انتخاب هها براي انتخاب عناصر هر یک از خوشهمرحله
بدین ترتیب که  ،شدگیري تصادفی استفاده شده از فن نمونه

هاي بیرجند، قاین، بشرویه، فردوس و سرایان، شهرستان
هاي به عنوان خوشه غیرهو مشهد، تربت حیدریه، گناباد 

گیري در ادارات و شود. این نمونهنمونه انتخاب می
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دکشاورزي، هاي بازرگانی، جهااي مربوطه (سازمانهسازمان
با توجه به اینکه در  شود.اتاق بازرگانی، گمرك) انجام می

اغلب تحقیقات احتمال عدم برگشت پرسشنامه وجود دارد و 
عدد پرسشنامه  150به منظور تامین تعداد نمونه مورد نیاز، 

 120مخصوص کارشناسان تهیه و توزیع گردید. از این تعداد 
  داده شد.  پرسشنامه از سوي کارشناسان برگشت 

 
  هاگردآوري داده

اي گیري این تحقیق پرسشنامه استاندارد شدهابزار اندازه
است که توسط کارشناسان و مدیران بازرگانی و کشاورزي 

سوال  38طراحی شده است. پرسشنامه این تحقیق شامل 
 ریزي شده است.باشد که برمبناي طیف لیکرت طرحمی

مربوط به  1- 15والات سوال مطرح شده که س 38پرسشنامه 
 و 8، 7، 6، 3هاي محصول (سوالات فرضیه اول یعنی ویژگی

 بندي و سوالاتمربوط به فرضیه فرعی اول یعنی بسته 10
مربوط به فرضیه فرعی دوم یعنی کیفیت  10 ،3، 2، 1

رضیه دوم یعنی قیمت فمربوط به  16-20است)، سوالات 
ها یعنی روش مربوط به فرضیه سوم 21-29گذاري، سوالات 

رضیه فمربوط به  30-38هاي توزیع و سوالات و کانال
ا باشند. بر اساس این سوالات و بچهارم یعنی تبلیغات می

توان هندگان میها از پاسخبررسی نحوه توزیع انتخاب گزینه
پژوهش  نیا درفرضیات تحقیق را مورد بررسی قرار داد. 

 دیخصصان و اساتپرسشنامه با کمک و نظارت چند تن از مت
-ابزار جمع کیبه عنوان  ،رونیشده است، از ا هیمجرب ته

باشد. علاوه بر آن روش یاعتبار م يها داراداده يآور
 يریگها در اندازهساختار و مفهوم پرسش ،ینگارش

و  دیتاسا میتقد شتریب یبررس يمربوطه برا يهارییمتغ
ضوع را مو ییروا زیآنها ن دییمشاوران قرار گرفت و تا

 بود که 74/0 يآلفا بیپژوهش ضر نیارزشمندتر نمود. در ا
  .باشدیمناسب م ییایدهنده پانشان

 
  هاتحلیل داده روش تجزیه و
هاي ز روشبا استفاده ا پردازش و ،آوريجمعاطلاعات بعد از 

) و آمار استنباطی غیره وآمار توصیفی (جدول فراوانی 
 افزاراستفاده از نرمبا (آزمون ضریب همبستگی پیرسون) 

SPSS .مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت  
  
  

  نتایج 
هاي آماري توصیفی براي تجزیه و روشدر پژوهش حاضر از 

هاي جمعیت شناختی نمونه آماري استفاده شده تحلیل داده
ها بر مبناي جنسیت وضعیت دموگرافیک آزمودنیاست. 

و  افراد مرد از درصد 82/5متخصصان و کارشناسان بازرگانی 
باشند. بیشتر متخصصان وکارشناسان زن می درصد 17/5

 دهند. چون در ایران تعدادمی تشکیلها را مردان سازمان
وضعیت سنی  شاغلین مرد یا صاحبان درآمد مردان هستند.

سال به  21نفر در رده سنی  1متخصصان  کارشناسان و
رده  نفر در 37، سال 22-26نفر در رده سنی  20پایین، 
 17، سال 32-36 نفر در رده سنی 18، سال 27-31سنی 

 42-46نفر در رده سنی  13، سال 37-41نفر در رده سنی 
ند اسال به بالا قرار گرفته 47نفر در رده سنی  14و سال 

  اند.قرار گرفتهسال  27-31بیشترین افراد در رده سنی بین 
 و هاتحصیلات کارشناسان و متخصصان سازمان میزان

 ساسباشد که بر این ایر مینهادهاي مربوطه مطابق نمودار ز
 درصد 65/8فوق دیپلم، درصد  12/5دیپلم،  درصد 3/3

دکتري  درصد 5/8 فوق لیسانس و درصد 12/5لیسانس، 
  باشند.می

  :باشدپژوهش به قرار زیر میفرضیه اول 
زرشک و  )Productمحصولات ( هايویژگی بین«

  .»داري وجود داردیمعن رابطهآن زعفران میزان صادرات 
ب مقدار ضری ،شودمشاهده می 2که در جدول  همانطور

داري دو طرفه آن به یهمبستگی پیرسون و سطح معن
باشد. با توجه به مقدار سطح می 000/0و  802/0ترتیب 

 05/0داري ضریب همبستگی پیرسون که کمتر از یمعن
رد و ه فرض صفر توان چنین استنباط نمود کباشد، میمی

هاي دار بین ویژگیمعنی فرض مقابل یعنی وجود رابطه
  شود.محصول و میزان صادرات پذیرفته می

  باشد:فرضیه دوم پژوهش به قرار زیر می
محصولات زرشک و زعفران  )Priceبین قیمت فروش («

  .»داري وجود داردیمعن آن رابطه و میزان صادرات
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 حصول و میزان صادراتتوصیف آماري م .1جدول 

Table 1. Statistical description of the product and the amount of exports 
 متغیر

Variable  
 تعداد

Number  
 دامنه

Domain 
 کمترین امتیاز
Lowest score 

 بیشترین امتیاز
Top scores 

 هاي محصولاتویژگی
Product features 

120 32.0 34.0 66.0 

 میزان صادرات
Export rate 

120 75.0 93.0 168.0 

  
 میزان صادرات هاي محصول وهمبستگی ویژگی .2جدول 

Table 2. Correlation between product characteristics and export 
 صادرات هاي محصول ویژگی  

  هاي محصولویژگی
Product features 

  همبستگی پیرسون
Pearson correlation 

1 0.802(**) 

  داري دو طرفهیح معنسط
Two-sided significance 

level 

 دار (دو طرفه)معنی
Sig .(2 -tailed) 

 0.000  

  تعداد
Number 

 تعداد
N 

120 120 

  صادرات
Export 

  همبستگی پیرسون
Pearson correlation 

.802(**) 1 

  داري دو طرفهیسطح معن
Two-sided significance 

level 

 دار (دو طرفه)معنی
Sig .(2 -tailed) 

.000  

  تعداد
Number 

  تعداد
N 

120 120 

 .)طرفه- 2( دار استمعنی 01/0 احتمال همبستگی در سطح :**
**: Correlation is significant at the 0.01 probability level (2-tailed). 

  
  آماري قیمت فروش و میزان صادرات توصیف .3جدول 

Table 3.  Statistical description of sales price and export rate 
  متغیر

Variable  
 تعداد

Number  
 دامنه

Domain 
 کمترین امتیاز
Lowest score 

 بیشترین امتیاز
Top scores 

 قیمت
Price 

120 27.0 6.0 33.0 

 صادرات
Export 

120 75.0 93.0 168.0 

  )لیستتعداد صحیح (به صورت 
Valid N (listwise) 

120    

  
مقدار  ،شودمشاهده می 4ه در جدول همانطور ک

داري دو طرفه آن یضریب همبستگی پیرسون و سطح معن
باشد. با توجه به مقدار می 000/0و  674/0به ترتیب 
داري ضریب همبستگی پیرسون که کمتر از یسطح معن

توان چنین استنباط نمود که فرض باشد، میمی 05/0

دار بین معنی رد و فرض مقابل یعنی وجود رابطهصفر 
   شود.قیمت فروش و میزان صادرات پذیرفته می

  باشد:فرضیه سوم پژوهش به قرار زیر می
) محصولات Placeهاي توزیع (ها و روشکانال بین«

داري معنی رابطهو میزان صادرات آن  زرشک و زعفران
  .»وجود دارد
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  همبستگی قیمت فروش و میزان صادرات .4 جدول
Table 4. Correlation between the sale price and the export 

  قیمت  
Cost 

 صادرات
Export 

  قیمت
Cost 

 همبستگی پیرسون
Pearson correlation 

1 0.674(**) 

فه)طر -2دار (معنی  
Sig. (2-tailed) 

 0.000 

  تعداد
N 

120  120 

 صادرات
Export 

 همبستگی پیرسون
Pearson correlation 

0.674(**) 1 

فه)طر -2دار (معنی  
Sig. (2-tailed) 

0.000  

  تعداد
N 

120 120 

 .طرفه) -2( دار استمعنی 01/0 احتمال همبستگی در سطح :**
**: Correlation is significant at the 0.01 probability level (2 -tailed).

 میزان صادرات هاي توزیع وها و روشتوصیف آماري کانال .5جدول 
Table 5. Statistical description of channels and distribution methods and exports 

 متغیر
Variable 

 تعداد
Number 

 دامنه
Domain 

 کمترین امتیاز
Lowest score 

 بیشترین امتیاز
Top scores 

 هاکانال
Channels 

120 26.0 16.0 42.0 

 صادرات
Export 

120 75.0 93.0 168.0 

تعداد صحیح 
(براساس 

  لیست)
Valid N 

)listwise( 

120    

 
 میزان صادرات هاي توزیع وها و روشهمبستگی کانال. 6جدول 

Table 6. Channel correlation and distribution methods and export rate 

 هاکانال  
Channels 

 صادرات
Export 

 هاکانال
Channels 

 همبستگی پیرسون
Pearson correlation 

1 0.827(**) 
)طرفه -2دار (معنی  

Sig. (2-tailed) 
 0.000 

  تعداد
N 

120 120 

 صادرات
Export 

 همبستگی پیرسون
Pearson correlation 

0.827(**) 1 

)طرفه -2دار (معنی  
Sig. (2-tailed) 

0.000  

  تعداد
N 

120 120 

 .طرفه) -2( دار استمعنی 01/0 سطح احتمالهمبستگی در  :**
**: Correlation is significant at the 0.01 probability level (2 -tailed). 
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مقدار ضریب  ،شودمشاهده می 6همانطور که در جدول 
داري دو طرفه آن به یهمبستگی پیرسون و سطح معن

باشد. با توجه به مقدار سطح می 000/0و  827/0 ترتیب
 05/0داري ضریب همبستگی پیرسون که کمتر از یمعن
توان چنین استنباط نمود که فرض صفر رد و باشد، میمی

ها و دار بین کانالمعنی فرض مقابل یعنی وجود رابطه
  شود.میزان صادرات پذیرفته می هاي توزیع وروش

  باشد:فرضیه چهارم پژوهش به قرار زیر می
) محصولات زرشک و Promotionبین تبلیغات پیشبردي («

  .»داري وجود داردیمعن رات آن رابطهو میزان صاد زعفران
  

 تبلیغات و میزان صادرات توصیف آماري. 7جدول
Table 7. Descriptive statistics of advertising and exports 

 متغیر
Variable  

 تعداد
Number  

 دامنه
Domain 

 کمترین امتیاز
Lowest score 

 بیشترین امتیاز
Top scores 

 تبلیغات
Advertise 

120 29.0 16.0 45.0 

 صادرات
Export 

120 75.0 93.0 168.0 

 تعداد صحیح (براساس لیست)
Valid N (listwise) 

120    

  
مقدار ضریب  ،شودمشاهده می 8همانطور که در جدول 

داري دو طرفه آن به یهمبستگی پیرسون و سطح معن
باشد. با توجه به مقدار سطح می 000/0و  796/0 ترتیب

 05/0 ضریب همبستگی پیرسون که کمتر از داريیمعن
رد و توان چنین استنباط نمود که فرض صفر باشد، میمی

دار بین تبلیغات و میزان معنی فرض مقابل یعنی وجود رابطه
  شود.صادرات پذیرفته می

  باشد:فرضیه پنجم پژوهش به قرار زیر می
گذار بر میزان تأثیرکننده و بینیمهمترین عامل پیش

  کدام است؟ و زعفراندرات زرشک صا
  

 همبستگی تبلیغات و میزان صادرات .8جدول 
Table 8. Correlation between advertising and export 

 تبلیغات  
Advertise 

 صادرات
Export 

 تبلیغات
Advertise 

 همبستگی پیرسون
Pearson correlation 

1 0.796(**) 

ه)طرف -2دار (معنی  
Sig. (2-tailed) 

 0.000 

 تعداد
N 

120 120 

 صادرات
Export 

 همبستگی پیرسون
Pearson correlation 

0.796(**) 1 

ه)طرف -2دار (معنی  
Sig. (2-tailed) 

0.000  

 تعداد
N 

120 120 

 .طرفه) -2( دار استمعنی 01/0 احتمال همبستگی در سطح :**
**: Correlation is significant at the 0.01 probability level (2 -tailed). 

   
عوامل چهارگانه بر میزان صادرات  تأثیربه منظور بررسی 

از قسمت رگرسیون چند متغیره خطی  SPSSافزار در نرم
استفاده شده است که در این روش میزان صادرات متغیر 

هاي محصول، کیفیت، گانه (ویژگیوابسته و عوامل شش
ي توزیع و تبلیغات هاالها و کانبندي، قیمت، روشبسته

پیشبردي) به عنوان متغیرهاي مستقل در نظر گرفته 
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اند. روش وارد کردن مرحله به مرحله متغیرهاي مستقل شده
این عوامل بر متغیر وابسته به کار برده  تأثیرجهت بررسی 

  شده است. نتایج در جداول زیر به دست آمده است.
له رگرسیون (مرح بیانگر شیوه مورد استفاده در 9جدول 

به مرحله) و ورود متغیرهایی است که بر متغیر وابسته 
 ،شودطور که مشاهده میرا دارند. همان تأثیربیشترین 

اند، گذار شناخته شدهتأثیرمتغیرهایی که بر میزان صادرات 
هاي محصول، ویژگیهاي توزیع، ها و روشبه ترتیب کانال

   باشد. تبلیغات پیشبردي و قیمت می

ضریب همبستگی، ضریب تعیین و ضریب  10 جدول
یافته را براي هر چهار مدل متناسب با تعیین تعدیل

  دهد.کننده وارد شده، نشان میبینیمتغیرهاي پیش
(تجزیه و تحلیل واریانس) مقدار آماره  11جدول  مطابق

ها به ترتیب داري هر یک از مدلیآزمون و سطح معن
موثر محاسبه شده است. با توجه  افزودن متغیرهاي جدید و

) در تمامی این چهار 05/0 داري (کمتر ازیبه سطح معن
توان استنباط نمود که عواملی که باعث می مدل چنین

ها و شوند به ترتیب کانالافزایش میزان صادرات می
هاي محصول، تبلیغات پیشبردي و هاي توزیع، ویژگیروش

  باشد.قیمت می
  

 a اندایی که وارد شدهمتغیره .9جدول 

Table 9. Variables that are entereda 

  مدل
Model 

  متغیر وارد شده
Entered 
variable 

 يمتغیرها
 شدهحذف 

Removed 
variables 

  روش
Method 

  هاکانال 1
Channels 

. 
Stepwise (Criteria: Probability-of-F-to-enter <= 0.050, Probability-of-F-to-

remove >= 0.100). 
 )0,100حذف =  يبرا احتمال ، 0,05= ورود  يبرا F: احتمالارهایمع( به مرحلهمرحله 

  تمحصولا 2
Product 

. 
Stepwise (Criteria: Probability-of-F-to-enter <= 0.050, Probability-of-F-to-

remove >= 0.100). 
 )0,100حذف =  يبرا مالاحت ، 0,05= ورود  يبرا F: احتمالارهایمع( به مرحلهمرحله 

 تبلیغات 3
Advertisements 

. 
Stepwise (Criteria: Probability-of-F-to-enter <= 0.050, Probability-of-F-to-

remove >= 0.100). 
 )0,100حذف =  يبرا احتمال ، 0,05= ورود  يبرا F: احتمالارهایمع( به مرحلهمرحله 

 قیمت 4
Price 

. 
Stepwise (Criteria: Probability-of-F-to-enter <= 0.050, Probability-of-F-to-

remove >= 0.100). 
 )0,100حذف =  يبرا احتمال ، 0,05= ورود  يبرا F: احتمالارهایمع( به مرحلهمرحله 

a   متغیر وابسته: میزان صادرات 

     a Dependent variable: Export rate   

 
 خلاصه مدل  .10 جدول

Table 10. Model summary 
 مدل

Model 
 ضریب همبستگی

Correlation coefficient 

 ضریب تعیین
Determination 

Coefficient 

 یافتهضریب تعدیل
Adjusted coefficient 

1 0.827(a) 0.683 0.681 
2 0.934(b) 0.872 0.870 
3 0.972(c) 0.944 0.943 
4 1.000(d) 1.000 1.000 

)a( هانالکا: کنندهبینیپیش) ،b (محصول ،هاکانال: هاکنندهبینیپیش) ،c :(تبلیغات، محصول، هاکانال: هاکنندهبینیپیش) ،d:( هاکنندهبینیپیش :
  صادرات میزان: وابسته متغیر ):eو ( قیمت، تبلیغات، محصول، هاکانال

 (a): Predictor in model: Channels, (b): Predictors in model: Channels, product, (C): Predictors in model: Channels, 
product, promotions, (d): Predictors in model: Channels, product, promotions, Price, (e): Dependent variable: Export  
 

  



  91..راهکارهاي. ارائه و زرشک و زعفران صادرات مشکلات و موانع بررسی: طحانو  پورمصلی
 

  
 

 eتجزیه و تحلیل واریانس .11جدول 

Table 11. Analysis of variance e 

 مدل
Model 

تمجموع مربعا  
Sum of squares 

 درجه آزادي
F 

 میانگین مربعات
Mean of 
squares 

 آماره فیشر
Fisher statistics 

داريیسطح معن  
P-value 

 رگرسیون
Regression 

29178.234 1 29178.234 254.761 0.000(a) 

 ماندهباقی
Remaining 

13514.758 118 114.532   

 کل
Total 

42692.992 119    

 رگرسیون
Regression 

37239.630 2 18619.815 399.482 0.000(b) 

 ماندهباقی
Remaining 

5453.361 117 46.610   

 کل
Total 

42692.992 119    

 رگرسیون
Regression 

40304.748 3 13434.916 652.551 0.000(c) 

 ماندهباقی
Remaining 

2388.243 116 20.588   

 کل
Total 

42692.992 119    

 رگرسیون
Regression 

42692.992 4 10673.248 1.18309 0.000(d) 

 ماندهباقی
Remaining 

0.000 115 0.000   

 کل
Total 

42692.992 119    

)a( هاکانال: کنندهبینیپیش) ،b (محصول ،هاکانال: هاکنندهبینیپیش) ،c :(تبلیغات، محصول، هاکانال: هاکنندهبینیپیش) ،d:( هاکنندهبینیپیش :
  صادرات میزان: وابسته متغیر ):eو ( قیمت، تبلیغات، محصول، هاکانال

 (a): Predictor in model: Channels, (b): Predictors in model: Channels, product, (C): Predictors in model: Channels, 
product, promotions, (d): Predictors in model: Channels, product, promotions, Price, (e): Dependent variable: Export  
 

  eمتغیرهاي مستثنی .21جدول 

Table 12. Exceptional variables 

 مدل
Model 

Beta In آماره تی 
T statistics 

- یسطح معن
 داري

P-value 

 همبستگی جزئی
Partial 

correlation 

 ضریب حداقل تحمل
Minimum 
tolerance 
coefficient 

 محصول
Product 0.509(a) 13.151 0.000 0.772 0.728 

 کیفیت
Quality 

0.158(a) 3.041 0.003 0.271 0.925 

 بنديبسته
Packaging 

0.328(a) 7.057 0.000 0.546 0.877 

 قیمت
Price 

.380(a) 8.199 0.000 0.604 0.800 

 تبلیغات
Advertise 

.474(a) 10.121 0.000 0.683 0.657 

 کیفیت
Quality 

-0.068(b) -1.766 0.080 -0.162 0.723 

 بنديبسته
Packaging 

0.052(b) 1.121 0.264 0.104 0.515 
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  . ادامه12جدول 
Table 12. Continued 

 قیمت
Price 

0.296(b) 11.345 0.000 0.725 0.769 

 تبلیغات
Advertise 

0.346(b) 12.202 0.000 0.750 0.600 

 کیفیت
Quality 

-0.037(c) -1.451 0.149 -0.134 0.716 

 بنديبسته
Packaging 

-0.012(c) -0.392 0.696 -0.037 0.500 

 قیمت
Price 

0.271(c) 163529480.959 0.000 1.000 0.763 

 کیفیت
Quality 

0.000(d) 0.000 1.000 0.000 0.703 

 بنديبسته
Packaging 

0.000(d) 0.000 1.000 0.000 0.500 

)a( هاکانال: کنندهبینیپیش) ،b (محصول ،هاکانال: هاکنندهبینیپیش) ،c :(تبلیغات، محصول، هاکانال: هاکنندهبینیپیش) ،d:( هاکنندهبینیپیش :
  صادرات میزان: وابسته متغیر ):eو ( قیمت، تبلیغات، محصول، هاکانال

 (a): Predictor in model: Channels, (b): Predictors in model: Channels, product, (C): Predictors in model: Channels, 
product, promotions, (d): Predictors in model: Channels, product, promotions, price, (e): Dependent variable: Export  

 
کیفیت و  ،شودملاحظه می 12جدولگونه که در همان

ادرات که بر میزان صبسیار ناچیزي  تأثیربندي به دلیل بسته
  گذارد مورد بحث قرار نگرفته است.می

رسیون از ، خروجی اصلی آزمون تحلیل رگ13 جدول
جمله: مقدار ثابت، ضرایب استاندارد نشده، ضرایب استاندارد 

داري را براي هر یک از یو سطح معن tشده، آزمون 
  متغیرهاي مستقل محاسبه نموده است.  

 14انجام شده در جدول  tن : مطابق با آزموt آزمون
داري مربوط به متغیرهاي یو سطح معن tآزمون  آمارهمقدار 

  باشد. مستقل بدین شرح می
  

  aضرایب  .31جدول 

Table 13. Coefficients a 

 ضرایب استاندارد نشده
Not Standardized 

coefficients 

ستاندارد ا ضرایب
 شده

Standardized 
coefficients 

 آماره تی
T Statistics 

- یسطح معن
 داري

P-value 
 هاهمبستگی

Correlations 

 ضریب
B 

خطاي 
 استاندارد

Std. Error 

 ضریب بتا
Beta 

شسفار-صفر  
Zero-order 

 جزئی
Partial 

 بخش
Part 

 ضریب 
B 

خطاي 
 استاندارد

Std. Error 
55.258 5.235  10.556 0.000    
2.511 0.157 0.827 15.961 0.000 0.827 0.827 0.827 
10.289 4.780  2.153 0.033    
1.704 0.118 0.561 14.481 0.000 0.827 0.801 0.478 
1.400 0.106 0.509 13.151 0.000 0.802 0.772 0.435 
-0.964 3.308  -0.291 0.771    
1.243 0.087 0.409 14.312 0.000 0.827 0.799 0.314 
1.133 0.074 0.412 15.297 0.000 0.802 0.818 0.336 
1.085 0.089 0.346 12.202 0.000 0.796 0.750 0.268 

-1.28E-014 0.000  0.000 1.000    
1.000 0.000 0.329 168349669.463 0.000 0.827 1.000 0.245 
1.000 0.000 0.364 201139215.650 0.000 0.802 1.000 0.292 
1.000 0.000 0.319 169274178.351 0.000 0.796 1.000 0.246 
1.000 0.000 0.271 162704869.979 0.000 0.674 1.000 0.237 

a   متغیر وابسته: میزان صادرات 

     a Dependent variable: Export rate 
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  مقدار آماره آزمون تی .14 جدول
Table 14. Value of the test statistic T 

 متغیرهاي مستقل
Independent 

variables  
  مون تیآماره آز

T Statistics  
  داريیسطح معن

P-value 

 مقدار ثابت
Constant 0.000 1.000 

 هاکانال
channels 

168349669.463 0.000 

 محصول
Product 

201139215.650 0.000 

 تبلیغات
Advertise 

169274178.351 0.000 

  قیمت
Price 

162704869.979 0.000 

  
 معادله رگرسیونیتوان می 14به نتایج جدول  توجهبا 

  استاندارد را چنین نوشت: 
+  )هاکانال(×168349669.463میزان صادرات = 

 +) محصول(×201139215.650
+  )تبلیغات(×169274178.351

  )قیمت(×162704869.979
ایش ست که با افزا ارقام مندرج در معادله به این معنا

یک واحد انحراف استاندارد هر متغیر میزان صادرات به 
  کند.ب آن متغیر افزایش پیدا مییزان ضریم
  

  بحث 
بررسی موانع و مشکلات صادرات  رويپژوهش حاضر نتایج 

(استان آن در زعفران و زرشک و ارائه راهکارهاي افزایش 
ضریب همبستگی پیرسون در  نشان داد کهخراسان جنوبی 

-ویژگیبین دهد نشان می بود که دارمعنیدرصد  پنجسطح 

دار مثبتی وجود رابطه معنیمیزان صادرات  هاي محصول و
و فرضیه اول  باشدمی 802/0 دارد که میزان این ارتباط

گذاري و میزان صادرات رابطه شود. بین قیمتپذیرفته می
 674/0دار مثبتی وجود دارد که میزان این ارتباط معنی

ها و شود. بین کانالباشد و فرضیه دوم پذیرفته میمی
دار مثبتی یع کالا ومیزان صادرات رابطه معنیهاي توزروش

و فرضیه سوم  بوده 827/0وجود دارد که میزان این ارتباط 
میزان صادرات  شود. بین تبلیغات پیشبردي وپذیرفته می
 دار مثبتی وجود دارد که میزان این ارتباطرابطه معنی

با توجه به  شود.و فرضیه چهارم پذیرفته می باشدمی 796/0

هایی که صورت گرفت مشخص شد که یه و تحلیلتجز
را در میزان  تأثیرهاي توزیع بیشترین ها و روشمتغیر کانال

هاي محصول، تبلیغات و صادرات دارد. متغیرهاي ویژگی
هاي بعدي قرار دارند. همچنین متغیرهاي قیمت در رتبه

ششم قرار  هاي پنجم وبندي در رتبهکیفیت و نحوه بسته
  بسیار ناچیزي در میزان صادرات دارند.  تأثیردارند که 

) در پژوهشی Parmeh et al., 2010پرمه و همکاران (
هاي صادراتی و بازارهاي هدف زعفران ظرفیت«با عنوان 

ایی به برآورد ظرفیت زعفران صادراتی ایران و شناس» ایران
میلادي  2002-2006 هايبازارهاي هدف آن براي سال

گر آن بود که: بررسی و شناسایی نبیاپرداختند. نتایج 
مورد بررسی  گانهبازارهاي هدف بر اساس معیارهاي هشت

 پن،در پژوهش بیانگر آن است که کشورهایی نظیر آمریکا، ژا
الیا ایت وژیک ، آرژانتین، نروژ، بلانگلیسکانادا، استرالیا، هلند، 

ان بازارهاي هدف صادراتی زعفران ایر نیترمهم در زمره
  .ستنده

) در پژوهشـی  Mousavi et al., 2010( موسوي و همکاران
: آثار جهانی شدن بر صادرات محصولات کشاورزي«با عنوان 

بررسـی اثـر جهـانی شـدن بـر روي      » موردي زعفران مطالعه
صادرات زعفران صورت گرفت. با توجه به سهم بـالاي ایـران   

مـون  زایی متغیر قیمت جهانی مـورد آز در بازار جهانی درون
زایـی آن مـورد تأییـد    قرار گرفت که بر اساس آزمـون، درون 

ر قرار گرفت به این معنی که ایران با توجـه بـه سـهم بـالا د    
د. ي در قیمت آن داراکنندهنییتعتولید جهانی زعفران نقش 

 نتایج نشان داد که با فرض ثابت بودن سایر شـرایط، جهـانی  
  دارد.شدن اثر شایان توجهی بر صادرات زعفران 
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 ,Iman Khan & Molafilabiخان و ملافیلابی (ایمان
زعفران از اقلام مهم  خاطر نشان ساختند که )2010

ویژه خراسان جنوبی و رضوي است که ه صادراتی ایران ب
هاي بعد از برداشت براي افزایش صادرات آن باید به فعالیت

جه گذاري و تبلیغات با توبندي، استاندارد، قیمتیعنی بسته
کید بیشتري داشته. توجه و تأدف به شناخت بازارهاي ه
المللی در مورد کاربردهاي گوناگون همچنین تبلیغات بین

زعفران، برگزاري جشن زعفران در هنگام برداشت محصول، 
  گردد.هاي چندزبانه پیشنهاد میانتشار کاتالوگ

)، در پژوهشی با عنوان مشکلات Behnia, 2005بهنیا (
عفران در خراسان جنوبی، براي آشنا شدن با و موانع ز

خصوصیات بارز و ارزشمند زعفران به مشکلات و موانع 
زعفران و راهبردهاي شکوفایی این محصول استراتژیک در 

  گردد: خراسان جنوبی اشاره می
، بازاریابی زعفران ،سازي آب استانتوجه به ذخیره
جاد ای ،تاسیس پژوهشکده زعفران ،تضمین قیمت خرید

و  خصوصیاتمعرفی ، سازمان مستقل نظارت بر امور زعفران
ي نژادبهزراعی و بهتوجه به مسائل و  کاربردهاي زعفران

دي بنوري، بستهآزعفران. مشکلات موجود در امور تولید، فر
پذیر و توان به نداشتن متولی مسئولیتو صدور زعفران می

مور مرتبط گذاري اپاسخگو در راستاي ساماندهی و سیاست
هاي معمول مناطق مختلف و به زعفران، عدم توجه به کشت

 شناخنه نشدن گیاه زعفران در جنوب خراسان به عنوان یک
  توان نام برد.گیاه استراتژیک را می

)، در Filabi & Khaghani, 2008فیلابی و خاقانی (
بررسی امکان تولید زرشک با «پژوهشی تحت عنوان

زرشک یکی از  »هاها و چالشتهاي جدید، فرصفناوري
 مهمترین گیاهان داروئی، صنعتی و خوراکی ایران است شهر

ترین  زرشک کشور از مهم درصد 95ستان قاینات با تولید 
اي در باشد. زرشک جایگاه ویژهمناطق تولید این گیاه می

اشتغال و درآمد کشاورزان باغدار منطقه خراسان جنوبی 
د و توسعه همه جانبه زرشک با جهت پایداري تولی دارد.

توجه به اینکه این محصول همانند سایر محصولات اقتصادي 
هاي گیاه دیگر بویژه به منظور فرآوري میوه و سایر قسمت

تواند سازگاري بسیار خوبی با فناوري روز دنیا داشته می
گذاري و گسترش صنایع بایست سرمایهرحال میه باشد. به

لات و فرآوري مختلف این گیاه (تولید جانبی در تولید محصو
پودر، استخراج آنتوسیانین، کنسانتره، تهیه آبمیوه و 

هاي طبیعی) صورت گیرد تا ضمن بالا بردن ارزش نوشابه

افزوده به عنوان یک رهیافت مناسب و مطلوب براي توسعه 
بدست آمده از  جیبا توجه به نتا اقتصادي منطقه باشد.

بهبود صادرات به شرح  يرا برا یاداتشنهیها، پداده لیتحل
  :شده استارائه  ریز

 هیاز همه توص شیب غاتیدر امر تبل يگذاراهیسرما
 ارفبا توجه به ناشناخته بودن کاربردها و مص رایز ،شودیم

 قیراز ط یالمللنیب غاتیاز کشورها، تبل ياریزعفران در بس
 و یرفتواند در معیم غیره ماهواره، روزنامه و ت،یوب سا

، ندک فایا یمناسب زعفران و زرشک نقش اساس گاهیجا جادیا
رشک ز غاتیتبل نهیخلاقانه و نوآورانه در زم يکارهاراه جادیا

 یمللالنیب يضور در بازارهاح، یجهان يو زعفران در بازارها
 یو خروج يورود يحضور در مباد، هاشگاهینما قیاز طر

و  یاسیس ندگانینما تیفعال غیره، ها وکشور مانند فرودگاه
ز ا استفاده، رانیا یمحصول مل یمعرف يبرا رانیا ياقتصاد
 یمعرف يبرا یو عرب یسیبه زبان انگل سینف يهامجله

 نیروز ا قاتیو تحق يکاربرد جینتا محصولات همراه با
 یمختلف با طراح يهاکاتالوگ هیبا ته همحصولات همرا

ن امکانات صادرکنندگان زرشک و زعفرا يبرا ،مناسب
 يهامشوق از، تر فراهم گرددآسان يترابرو  یگمرک

صادرات مجدد  يصادرکنندگان برا قیتشو يبرا یصادرات
منع  يسخت برا يهاو مجازات نیقوان نیتدو، استفاده شود

قاچاق و صدور زعفران و زرشک به صورت فله از گمرکات 
  ،رانیا

رآمد کاران از دکاران و زرشکسهم زعفران شیافزا -
 شتریب جادیا، عیمختلف توز يهاکانال نیدر ب ياقتصاد

صادارت و مقابله  شیافزا يبرا یخارج يتجار يهایندگینما
 يهاسلاک يبرگزار، ییاروپا يکشورها يهامیبا تحر

موزش بهتر در امر آبه منظور  یاتیدر سطوح عمل یموزشآ
 شیزرشک به واسطه آن افزا زعفران و يورآو فر دیتول
و  زاتیها، ابزارها، تجهاز روش استفاده، محصول تیفیک

 یسنت يهاشدن آنها با روش نیگزیلات مناسب و جاآنیماش
 يو آموزش و اجرا یبهداشت لیبه مسا توجه، یاصولریو غ
و  قاتیبه تحق توجه، ییغذا یالمللنیب ياستاندارها قیدق

ه، گل، کلال لیزعفران از قب اهیگ يهاقسمت ریاستفاده از سا
و  یداروئ ،یخوراک ،يسازرنگ عیدر صنا یخامه و مادگ

زعفران افزوده  يکاربردها زانیبر م جهیکه در نت یبهداشت
خاص  يهاو مشاوره یمراکز تخصص جادیا، خواهد شد

که يوحبه ن یدولتریبخش غ قیزعفران و زرشک که از طر
، کاران قابل دسترس باشدن و زرشککاراتمام زعفران يبرا
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زرشک و زعفران  یلیو تکم یلیتبد عیدر صنا يگذارهیسرما
اشتغال و توسعه تجارت و  شیافزا عات،یبه منظور کاهش ضا

، کند دایگسترش پ دیبا يدر بخش اقتصاد سکیکاهش ر
از جمله  گانهیب يزعفران به کشورها ازیاز قاچاق پ يریجلوگ

 يبندو بسته یطراح يهااز پژوهشکده استفاده، افغانستان
سازمان  Brandطراحی و تعریف ، ج کشوررداخل و خا در

اي از مشابه نمونه بورس کالاي کشاورزي ایران به عنوان
ایجاد برند زرشک و زعفران ایران ویژه ، جهانی متداول

نام با همکاري سازمان استاندارد، صادرکنندگان خوش
اتحادیه صادرکنندگان زرشک  ایران، تجارتسازمان توسعه 

هاي خرد بنديجه به تجارت زرشک از طریق بستهتو، ایران
هاي تبلیغاتی و (تجارت فروشگاهی)، توجه به توانمندي

بندي در بازارهاي هدف، رعایت رسانی بستهاطلاع
بندي کالاي استانداردها و ضوابط بازارهاي هدف در بسته

زرشک و زعفران، شناسایی مستند زرشک و زعفران ایرانی 
تبر دنیا، ایجاد برنامه مدون و استراتژیک هاي معدر رسانه

براي تبلیغات مداوم و پیگیري زرشک و زعفران ایرانی، 
در بازار از طرق  بنديبستههاي معتبر مطالعه عملکرد شرکت

-سرمایهها و بررسی محصولات و مختلف اینترنت، نمایشگاه

هاي مشترك انجام فعالیت، گذاري در هر یک از موارد
بازاریابی با کشورهاي هدف، حمایت از  تحقیقاتی و

سمینارهاي معرفی زرشک و زعفران در بازارهاي هدف 
  .صادرات از جمله بازارهاي آسیاي میانه

محصول  متیق نییو ابتکار عمل در تع يداشتن نوآور -
 رد، یداخل دیتول زانیو م یجهان يبراساس نوسانات بازارها

ه استفاد یروان يارگذ متیمورد زعفران بهتر است از روش ق
محصول،  نیا یمصرف خارج ياهکرد چرا که در بازار

برتر محصول  تیفیدهنده کبالاتر مصرف، نشان يهامتیق
  است.
  

یابی به وضعیت مطلوب صادرات راهکارهاي دست
  زرشک و زعفران

مربا،  هاي جانبی زرشک (شربت، آبمیوه،صادرات فرآورده
نوشیدنی، آدامس، چاي و...) پودر و...) و زعفران ( مارمالاد،

تواند کمک داشته باشد، جلوگیري که در صنایع تبدیلی می
اي و چمدانی، کنترل صادرکنندگان با از صادرات فله

شده، خرید توافقی زرشک و هاي از پیش تعیینقیمت
زعفران با نظارت دولت و تبلیغات صحیح به سایر کشورها و 

افزایش تولید، کیفیت و  بازارهاي ناشناخته از عمده عوامل
کشورهایی مانند آمریکاي شمالی، اروپا و  صادرات است.

رهاي خرید مناسب ایرانیان خارج کشور بازا وشرق آسیا 
تبلیغات مناسب  توان با افزایشزرشک و زعفران هستند می

زمینه رشد صادرات زرشک  در این بازارها و جذب مشتریان،
زرشک و  فراهم ساخت. به بازارهاي مذکور راو زعفران 

ممکن است برخی از  زعفران محصولاتی منحصر به فرد و
بازار این نوع محصولات را تصاحب کنند در صورت  اکشوره

توجهی به وضعیت موجود، آینده بسیار بدي براي زعفران بی
کار و شود، فعالیت برخی افراد تازهبینی میو زرشک پیش

 ان و زرشک ضربه جبرانوارد به عنوان صادرکننده زعفرنا
تنها راه ناپذیري به صادرات این محصولات خواهد زد. لذا 

و وتو  یالمللنیب يهابه سازمان وستنیمعضل پ نیمقابله با ا
با توجه به مشکلات و  باشد.یآنها م نیوانق رشیو پذ

هایی که در تجارت صادراتی وجود دارد، پر واضح دشواري
-ار صادراتی مواد غذایی بستهاست که براي ایجاد یک باز

بندي شده، نیاز به صلاحیت، دانش و اعتماد داریم، باید 
. از آنجا که گرفته شودهاي صادرات در نظر تمام جنبه

چنین مواردي در کشورهاي پیشرفته به سختی یافت 
شوند، فراهم آوردن افرادي براي آموزش دیدن در زمینه می

د قطب مرکزي و اصلی هر هاي تجارت صادراتی بایپیچیدگی
استراتژي صادرات باشد. معمولاً بازار صادرات، جزء 

باشد. عناوین و هاي آموزشی و فهرست دروس نمیبرنامه
هاي بنديموضوعات مربوطه به صادرات به خصوص بسته

شود. صادراتی، به ندرت در واحدهاي درسی یافت می
شود دار میآموزش دو جنبه عملی و تئوري دارد. کارآموز وا

تا الگوهاي رفتاري خود را اصلاح کند تا بتواند وظایف خود 
را به نحو احسن انجام دهد. کارآموزي و آموزش در امر 

هاي صادراتی باید به طور عملی انجام گیرد و مستقیماً بسته
بندي با نیازهاي تجارت مرتبط باشد. هیچ فردي در امر بسته

نکه قانع شده باشد که فواید مگر ای ،کندگذاري نمی سرمایه
مادي آن در مدت زمانی کوتاه به دست خواهد آمد. بنابراین 

تر گردد. دلایل این تر و شایعاگر چنین آموزشی گسترده
  شود.مهم آشکار می

  
  گیرينتیجه

 يهاتیها و حمامشوق ها،ياستگذاریس بادولت در نهایت، 
و نند زعفران ما یرنفتیخود را از صادرات محصولات غ یعمل

به  رانیبه عنوان موتور محرك رشد و توسعه اقتصاد ازرشک 
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گونه محصولات  نیآن بر تجارت ا ریاعمال کند تا تاث ياگونه
 تیحصولاتنها م و زرشک قابل توجه باشد، چرا که زعفران

 يبوده در صورت بروز مشکل برا رانیکه منحصر به ا هستند
	یا با مشکل مواجه مقطع زین یمحصولات صادرات گریآن د
محصول  کیزعفران به عنوان  زین گرید يو از سو شوند

 يبر کاهش صادرات کالاها یمیمستق يارزآور، اثرگذار
  دارد. زین یرنفتیغ

 اريسپاسگز
 حدوا سلامیآزاد ا هنشگادا مالی حمایت با هشوپژ ینا

 هشد اجرا مصوب داخلی هشیوپژ حطربه صورت  قائنات
 و ريهمکااز  ننددامی جبوا دخو بر همقال ننویسندگا. ستا

 تمامیو  قائنات حدوا آوريفنو  هشوپژ نتومعا تمساعد
 اريسپاسگز ندادهنمو ريیارا  ما حطر یندر ا که نیاعزیز
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Abstract 
One of the key issues in the world economy is the non-oil export of agricultural products. Due to the favorable 
climatic conditions, Iran has a special place in the cultivation of agricultural products, among which saffron 
and barberry have a special place, so that Iran is known as the largest producer of saffron and barberry of the 
world. But in the field of their export of the products there are challenges. In this research, we investigated 
the factors influencing the export of saffron and barberry with regard to the elements of the mixed market 
from the point of view of experts, experts and exporters. In this type of research, the descriptive-applied 
research is concerned with the relationship between the independent variables of product characteristics, 
quality, packaging, price, distribution channels, advertising promotions with the dependent variable of export. 
A questionnaire has been distributed and distributed among experts, experts and exporters. The sample was 
120 experts. Data were analyzed by SPSS software. Among the results, barriers were distribution channels 
improper packaging of undesirable lack of publicity abroad and the introduction of saffron and barberry to 
the target market. 

Keywords: Non-oil export, Packaging, Processing, Target market 
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